CAMARA MUNICIPAL DE PATROCINIO

PROCESSO LICITATORIO N2: 12/2023
TOMADA DE PRECO EDITAL N°: 1/2023
MODALIDADE: Tomada de pregos

TIPO: Melhor Técnica Por Item

1. A Camara Municipal de Patrocinio, com sede na Praca Olimpio Garcia Branddo, n2 1488,
Centro Administrativo, nesta cidade de Patrocinio, inscrita no CNPJ sob o n®
22.223.978/0001-55, por intermédio de seu Presidente, juntamente com a Comissdo
Permanente de Licitagdo (CPL) nomeada pela Portaria n2 10/2023 e com a Subcomissdo Técnica
nomeada pela Portaria n? 42/2023, torna publica a realizagdo do Processo Licitatério n2
12/2023 - Tomada de Preco Edital n2 1/2023, do tipo melhor técnica e preco, para PRESTACAO
DO SERVICO DE PUBLICIDADE PRESTADOS NECESSARIAMENTE POR AGENCIA DE PROPAGANDA
PARA AS CAMPANHAS E PROPAGANDAS DA CAMARA MUNICIPAL DE PATROCINIO.

2. Orgdo requisitante: Assessoria de Imprensa da Cimara Municipal.

3. A licitacdo sera regida pela legislacdo geral e pela legislagdo especifica pertinente, em
especial pelo § 12, do art. 37, da Constituicdo Federal de 1988, pela Lei Federal n2 12.232, de 29
de abril de 2010 (com suas alteracdes posteriores) e pela Lei Federal n2 8.666, de 21 de junho
de 1993 (com suas alteracGes posteriores), pelas clausulas e condi¢Ges deste edital e seus
anexos e, ainda, pelas normas que regem a atividade de publicidade e propaganda, em especial,
a Lei n2 4.680, de 18 de junho de 1965, e o Decreto Federal n2 57.690, de 12 de fevereiro de
1966.

4. A abertura dos envelopes e os atos de julgamento ocorrerdo em sessdo publica no Plendrio

da Camara Municipal de Patrocinio, sendo que:

AS PROPOSTAS TECNICAS E DE PRECOS DEVERAO SER ENTREGUES NO DEPARTAMENTO DE
COMPRAS E LICITAGOES DA CAMARA MUNICIPAL DE PATROCINIO NO DIA 7 DE junho DE 2023
AS 09:00 HORAS, DA SEGUINTE FORMA:



ENVELOPE N2 01 — PROPOSTA TECNICA, CONTENDO A VIA NAO IDENTIFICADA DO PLANO DE

COMUNICAGCAO PUBLICITARIA. Este envelope serd fornecido pela Cdmara Municipal de

Patrocinio para todos os licitantes. Caso o conteldo deste envelope esteja acondicionado em

envelope diverso a licitante sera desclassificada pela CPL. O envelope e os documentos que o

integram ndo devem possuir qualquer identificacdo, nem mesmo rubricas, visando preservar,

até a abertura do envelope nimero 2, o sigilo quanto a sua autoria.

ENVELOPE N2 02 — PROPOSTA TECNICA, CONTENDO A VIA IDENTIFICADA DO PLANO DE

COMUNICACAO PUBLICITARIA.

ENVELOPE N2 03 — PROPOSTA TECNICA, CONTENDO O CONJUNTO DE INFORMAGOES — VIA

IDENTIFICADA.

ENVELOPE N2 04 — PROPOSTA DE PRECOS — VIA IDENTIFICADA

5. 0S DOCUMENTOS DE HABILITAGAO — ENVELOPE N2 05 SERAO APRESENTADOS APENAS

PELOS LICITANTES CLASSIFICADOS NO JULGAMENTO FINAL DAS PROPOSTAS, DE ACORDO
COM O INCISO XI DO ART. 11 DA LEI 12.232/10. A CPL convocard, com 3 (trés) dias Uteis de

antecedéncia, as licitantes classificadas no julgamento final para apresentacdo do envelope n2

5, na data, local e hora a serem designados.

6. Os trabalhos serdao conduzidos pela Comissdao Permanente de Licitagdo nomeada pela

Portaria n2 10/2023 e pela Subcomissdo Técnica nomeada pela Portaria n2 42/2023.

7. Copia do edital estara a disposicdao dos interessados junto ao Departamento de Compras e
Licitacdes, na Praca Olimpio Garcia Brandao, n? 1488, Centro Administrativo, CEP 38.740-050,
Patrocinio/MG, no site oficial da Camara Municipal e através do e-mail
licitacao@cmpatrocinio.mg.gov.br. Informacdes ou pedidos de esclarecimento através do

telefone (34) 3515-3231 ou através do e-mail licitacao@cmpatrocinio.mg.gov.br.
Patrocinio-MG, 23 de abril de 2023.

LEANDRO MAXIMO CAIXETA
Presidente da Camara Municipal

HELENIR GONCALVES DA FONSECA LUIZ
Chefe do Setor de Compras e Licitagdes



CAMARA MUNICIPAL DE PATROCINIO

PROCESSO LICITATORIO N2: 12/2023
TOMADA DE PRECO EDITAL N°: 1/2023
MODALIDADE: Tomada de pregos
TIPO: Melhor Técnica Por Item

1- DO OBJETO E DAS REGRAS GERAIS QUANTO A CONTRATAGAO DO OBJETO

1.1 - O objeto da presente licitacdo é PRESTACAO DO SERVICO DE PUBLICIDADE PRESTADOS
NECESSARIAMENTE POR AGENCIA DE PROPAGANDA PARA AS CAMPANHAS E PROPAGANDAS
DA CAMARA MUNICIPAL DE PATROCINIO, na forma caracterizada no Anexo VIl deste Edital, que

contém o Projeto Bdsico de Propaganda e Publicidade da Camara Municipal de Patrocinio.

1.1.1 - Para executar um conjunto de atividades realizadas integradamente que tenham por
objetivo o estudo, o planejamento, a conceituacao, a concepc¢do, a criacdo, a execucdo interna,
a intermediacdo e a supervisdo da execucdo externa e a distribuicdo de publicidade aos veiculos
e demais meios de divulgacdo, visando promover a venda de bens ou servicos de qualquer
natureza, difundir ideias ou informar o publico em geral. Como atividades complementares os
servicos especializados pertinentes ao planejamento e a execucdo de pesquisas e de outros
instrumentos de avaliacdo e de geracdo de conhecimento sobre o mercado, o publico-alvo, os
meios de divulgacdo nos quais serdo difundidas as pecas e ac¢Ges publicitdrias ou sobre os
resultados das campanhas realizadas; a producdo e a execugdo técnica das pegas e projetos
publicitarios criados; a criacdo e o desenvolvimento de formas inovadoras de comunicacdao
publicitdria, em consonadncia com novas tecnologias, visando a expansdo dos efeitos das

mensagens e das acdes publicitarias.

1.2 - Sera vedada a inclusdo de quaisquer outras atividades, em especial as de assessoria de
imprensa, comunicacdo e relacdes publicas ou as que tenham por finalidade a realizagdo de

eventos festivos de qualquer natureza.

1.3 - Os servicos que compdem esta Licitacdo serdo prestados a Camara Municipal de

Patrocinio, contratados e objeto de Ordens de Servico Especificas.



1.4 - A agéncia atuara por ordem e conta da Camara Municipal de Patrocinio, em conformidade
com o art. 32 da Lei Federal n? 4.680/65 na contratacdo de veiculos e outros meios de
divulgacdo para compra de tempo e espaco publicitarios, sem qualquer restricdo de midia, bem
como fornecedores de servicos de producdo, necessarios a execugcdo técnica das pecas,

campanhas, materiais e demais servicos decorrentes.

1.5 - Além daquelas decorrentes do objeto, constituem obrigacdes da licitante contratada
efetuar a cotagdo de precos para os servigos de terceiros, apresentando no minimo 3 (trés)
propostas alternativas, com custos especificados por itens, devendo, conforme o valor dos bens
ou servicos, observar e efetuar as providéncias necessarias ao atendimento dos procedimentos

constantes do art. 14 da Lei Federal n? 12.232/10.

1.6 - Quaisquer 6nus decorrentes de omissdes ou erros na elaboracdo do procedimento contido
no item 1.4, que redundem em aumento das despesas ou na perda de descontos, serdo de

responsabilidade da Contratada.

1.7 - A Contratada devera fornecer a Camara Municipal de Patrocinio relatérios mensais dos
servicos executados, bem como os comprovantes de producdo de divulgacdo e veiculagdo dos

servicos prestados, com a indicacdo das empresas e os respectivos valores recebidos.

1.8 - Todos os custos referentes a deslocamentos, hospedagem, didrias, alimentacdo e outros
necessarios a participacdo dos profissionais da licitante Contratada designados para o

atendimento do objeto serdo de sua exclusiva responsabilidade.
2 - DOS VALORES / DA DOTAGAO ORCAMENTARIA E DO PRAZO DE VIGENCIA

2.1 - O valor de contratacdo para 12 (doze) meses de prestagdo dos servicos que sdao objeto

desta licitacdo esta estimado em RS 247.000,00 (duzentos e quarenta e sete mil reais).

2.2 - As despesas decorrentes da execuc¢do do Contrato para o exercicio de 2023/2024 correrdo

a conta de dotagOes propria, a seguir especificadas:

01.01.01.01.01.031.0001.00.2001.3.3.90.39.680015000000000 - Servigos de Publicidade e

Propaganda



2.3 - A contratacdo terd vigéncia a partir da assinatura do contrato até 12 (doze) meses,

podendo ser prorrogado mediante termo aditivo sucessivamente a cada 12 (doze) meses,

limitado a 60 (sessenta) meses, e de acordo com a legislacdo em vigor (art. 57, Il e IV, Lei 8.666).
3.DA REMUNERACAO DA AGENCIA CONTRATADA

3.1 - A execugdo dos servicos serd remunerada originalmente da forma descrita nos subitens
abaixo, ainda nao considerando os eventuais descontos concedidos na forma apresentada no
Anexo V - Da “Proposta de Precos”, referentes aos custos internos relativos aos trabalhos

desenvolvidos pela Agéncia contratada.

3.2 - Pelo “desconto de agéncia” de 20% (vinte por cento) sobre as veicula¢des efetivadas,
incidente sobre o valor da midia efetivamente negociada, pago a Agéncia a ser contratada pelos

Veiculos de Comunicacao.

3.3 - Pela taxa de 15% (quinze por cento) sobre custos de producdo realizada tecnicamente por
terceiros, fornecedores de bens e/ou servicos decorrentes do estudo ou de criagdo intelectual

da Agéncia contratada.

3.4 - Pela taxa de 10% (dez por cento) sobre os custos de producdo realizada por terceiros,
fornecedores de bens e/ou servicos quando a responsabilidade da Agéncia se limitar,

exclusivamente, a contrata¢do ou ao pagamento do servico ou suprimento.

3.5 - O valor do futuro Contrato sera irreajustavel por até 12 meses, contados a partir da data
de assinatura do mesmo. Havendo prorrogacao admite-se o reajustamento pela variagao do

indice Nacional de Precos ao Consumidor Amplo (IPCA/IBGE).
4 - DA PARTICIPACAO

4.1 - Poderdo participar da presente licitacio empresas especializadas, legalmente
estabelecidas no pais, de publicidade e propaganda nacionais que satisfacam os requisitos do
art. 32 da Lei Federal n? 4.680/65, bem como os requisitos deste Edital, observadas as Leis

Federais n2 8.666/93 e n? 12.232/2010.

4.2 - Nao serdo admitidos interessados que se enquadrem em quaisquer das situacdes a seguir:



a) estejam cumprindo a penalidade de suspensdao tempordria imposta pelo Municipio ou ainda
gue tenham deixado de cumprir compromissos técnicos ou financeiros com a Camara Municipal
de Patrocinio;

b) sejam declarados inidéoneos em qualquer esfera de Governo;

c) estejam sob regime de faléncia ou concordata, ou ainda em processo de recuperacao judicial,
dissolugao ou liquidagao;

d) todos aqueles casos proibidos pela legislacdo vigente;

e) possuam proprietario titular de mandato eletivo ou cujos proprietarios, dirigentes, gerentes e
socios, haja alguém que desfrute de mandato eletivo ou que seja servidor publico Municipal.

f) estejam descumprindo o disposto no inciso XXXIIl do art. 72 da Constituicdo Federal, de
acordo com o Anexo VIl deste Edital;

g) reunidas sob qualquer forma de consércio.

4.3 - O representante da licitante, para participacdo nesta Licitacdo, devera estar munido de
Carta de Credenciamento, modelo do Anexo |, que lhe permita assinar documentos e tomar
decisbes, inclusive, quanto a desisténcia de recursos, conforme modelo do Anexo VI deste

Edital.

4.4 - Pedidos de esclarecimentos devem ser feitos pessoalmente pelo e-mail

licitacao@cmpatrocinio.mg.gov.br ou através do telefone (34) 3515-3231, no horario das 08:30

horas as 11:00 horas e das 13:00 horas as 17:00 horas, pela Comissdao Permanente de Licitacdo

da Camara Municipal, até 02 (dois) dias Uteis antes da data de entrega dos envelopes.

4.4.1 - Os esclarecimentos serdo feitos pela Comissdo Permanente de Licitacdo através do

e-mail licitacao@cmpatrocinio.mg.gov.br ou telefone 34 3515-3231.

4.5 - A apresentacdo da PROPOSTA na Licitacdo sera considerada como evidéncia de que o
licitante examinou completamente o Edital e todos os seus anexos, que 0os comparou entre si,
gue obteve da Comissdo Permanente de Licitacdo todas as informagdes satisfatérias sobre
guaisquer pontos duvidosos e que considera que o caderno desta Licitacdo lhe permitiu

preparar a proposta de maneira completa de forma totalmente satisfatéria.
5-DA APRESENTACAO DOS DOCUMENTOS E DAS PROPOSTAS

5.1 - Os interessados deverao cadastrar-se até as 17:00 horas do dia 12 de junho de 2023 na

Camara Municipal, localizada na Praca Olimpio Garcia Brandao, n2 1488, Centro Administrativo,



CEP 38.740-050, Patrocinio/MG, com apresentacdo para protocolo na recep¢do. As Propostas
Técnicas e de Preco deverdo ser entregues até o dia 7 de junho de 2023 as 09:00 horas, sendo
04 (quatro) envelopes devidamente fechados, rubricados, contendo na parte externa de cada

um:

a) ENVELOPE N2 01 — PROPOSTA TECNICA CONTENDO A “VIA NAO IDENTIFICADA” DO PLANO

DE COMUNICACAO PUBLICITARIA

LICITACAO: PROCESSO N2 12/2023 — Tomada de precos N2 1/2023

OBJETO: PRESTACAO DO SERVICO DE PUBLICIDADE PRESTADOS NECESSARIAMENTE POR
AGENCIA DE PROPAGANDA PARA AS CAMPANHAS E PROPAGANDAS DA CAMARA MUNICIPAL
DE PATROCINIO

PROPONENTE:

b) ENVELOPE DE N2 02 — PROPOSTA TECNICA CONTENDO A “VIA IDENTIFICADA” DO PLANO

DE COMUNICACAO PUBLICITARIA

LICITAGAO: PROCESSO N2 12/2023 — Tomada de pregos N2 1/2023

OBJETO: PRESTACAO DO SERVICO DE PUBLICIDADE PRESTADOS NECESSARIAMENTE POR
AGENCIA DE PROPAGANDA PARA AS CAMPANHAS E PROPAGANDAS DA CAMARA MUNICIPAL
DE PATROCINIO

PROPONENTE:

c) ENVELOPE DE N2 03 — PROPOSTA TECNICA/CONJUNTO DE INFORMAGOES

Contendo Conjunto de Informacgdes, devidamente identificado.

LICITAGAO: PROCESSO N2 12/2023 — Tomada de pregos N2 1/2023

OBJETO: PRESTACAO DO SERVICO DE PUBLICIDADE PRESTADOS NECESSARIAMENTE POR
AGENCIA DE PROPAGANDA PARA AS CAMPANHAS E PROPAGANDAS DA CAMARA MUNICIPAL
DE PATROCINIO

PROPONENTE:

d) ENVELOPE N2 04 — PROPOSTA DE PRECO

LICITAGAO: PROCESSO N2 12/2023 — Tomada de pregos N2 1/2023

OBJETO: PRESTACAO DO SERVICO DE PUBLICIDADE PRESTADOS NECESSARIAMENTE POR
AGENCIA DE PROPAGANDA PARA AS CAMPANHAS E PROPAGANDAS DA CAMARA MUNICIPAL
DE PATROCINIO

PROPONENTE:




5.2 - Os envelopes n2 01, n2 02, n2 03 e n? 04 deverdo conter obrigatoriamente os documentos

respectivos, apresentados da seguinte forma:

a) em uma via no original, sem emendas, rasuras ou entrelinhas, ou em cépia autenticada por
Tabelido de Notas, podendo ainda, em qualquer caso, vir em cOpia para autenticacdo pela
Comissdo mediante apresentacao do original;

b) assinados ou rubricados em todas as folhas pelo representante legal da empresa licitante, ou
de seu procurador legalmente constituido, observadas as exigéncias constantes nos Anexos e
Modelos deste Edital, exceto os envelopes den21 e 3;

c) numerados, sequencialmente, podendo o nimero vir ao lado direito e inferior da pagina,
contendo ao final o Termo de Encerramento, com a paginacdo de inicio e término dos
documentos contidos em cada envelope;

d) com validade na data de abertura da Licitagdo.

5.2.1 - O envelope n? 1 - Proposta Técnica - Plano de Comunicacdo Publicitaria - Via Nao
Identificada devera conter: Raciocinio Basico, Estratégia de Comunicacdo Publicitaria, ldeia
Criativa e Estratégia de Midia e ndo Midia. O envelope e os documentos que o integram ndo
devem possuir qualquer identificacdo, nem mesmo rubricas, visando preservar, até a abertura

do envelope n22, o sigilo quanto a sua autoria, sob pena de desclassificagao.

5.2.1.1 - O Plano de Comunica¢ao Publicitdria - via ndo identificada devera ser redigido em
vernaculo, exceto na hipdtese de expressdes técnicas de uso corrente, com clareza sem

emendas ou rasuras, e formalizado com as seguintes especificagdes:

a) em papel tamanho A4, branco, com espessura de 75 a 90 gramas por m2, com orienta¢do do
tipo retrato;

b) com espacamento de 3 cm nas margens direita, esquerda, superior e inferior, todos a partir
da borda;

c) sem recuos nos paragrafos e linhas subsequentes;

d) com espacamento do texto do tipo “justificado”;

e) com texto na cor preta, fonte do tipo “arial” estilo “normal”, tamanho 12;

f) com numeracdo sequencial impressa em todas as paginas, contendo as mesmas
caracteristicas indicadas no subitem anterior, do tipo “Pagina x de y”, em algarismos arabicos,

no canto inferior direito da pagina;



g) agrupada em caderno Unico, grampeado no canto superior esquerdo;

5.2.1.2 - As especificagbes constantes do subitem anterior ndo se aplicam as tabelas, aos
graficos planilhas do quesito “Estratégia de midia e ndo midia” e eventuais anexos, que poderao

utilizar a forma e as fontes tipograficas julgadas mais adequadas a sua representagao.

5.2.2 - O envelope n? 2 - via identificada do plano de comunicacdo, sem os exemplos de pecas
gue ilustram a “ideia criativa”, devera se constituir em uma cépia da via ndo identificada, com a
identificacdo da licitante e ser datado e assinado na ultima pdgina e rubricado nas demais, por
guem detenha poderes de representacao legal da licitante, na forma de seus atos constitutivos,

devidamente identificados.

5.2.2.3 - A capacidade de Atendimento, Repertdrio e Relatos de Solu¢des de Problemas de

Comunicagdo serdo informados no envelope n? 3.

5.2.3 - O envelope n? 3 e os documentos nele condicionados ndo poderdo ter informacao,
marca, sinal, etiqueta ou qualquer outro elemento que conste do Plano de Comunicagdo
Publicitdria - via ndo identificada - e que permita a identificacdo da autoria da mesma antes da

abertura do envelope n22, sob pena de desclassificagao.

5.2.4 - O envelope n2 4 - Proposta de Precos deverd ser apresentada em papel que identifique a
licitante, ter suas paginas numeradas sequencialmente, ser redigida em lingua portuguesa -
exceto no caso de expressdes de uso corrente, com clareza, sem emendas ou rasuras. Deve ser
datada e assinada no seu encerramento, e rubricada nas demais paginas, tudo por quem

detenha poderes de representacdo legal, devidamente identificado.

5.3 - Os envelopes n2 01, n? 02, n? 03 e n? 04 serdo entregues a CPL por representante da

licitante credenciado por meio de "Carta de Credenciamento" conforme modelo constante do

Anexo |.

5.3.1 - Quando a representacdo for exercida na forma de seus atos de constituicdo, por sécio ou
dirigente, o documento de credenciamento consistira, respectivamente, em cdpia do ato que
estabelece a prova de representacdo da empresa, onde conste o nome do sdcio e os poderes

para representa-la, ou cépia da ata da assembleia de eleicdo do dirigente.



5.3.2 - A auséncia de documento habil de representacdo ndo impedira o representante de
participar da licitagdo, mas ele ficard impedido de praticar qualquer ato durante o

procedimento licitatério.

5.4 - No inicio da sessdo, antes da abertura dos envelopes, a Comissdo Permanente de Licitacdo

examinara e receberd os seguintes documentos:

5.4.1 - Carta de Credenciamento ou documentos constantes do item 5.3.1 e o documento de

identidade, retendo as primeiras para posterior juntada aos autos do processo licitatério;

5.4.2 - Declaragado de aceitacdo das condicdes deste Edital, e de submissao as exigéncias legais,
bem como de responsabilidade pela autenticidade e veracidade dos documentos e

informagdes, conforme Modelo constante no Anexo Il deste Edital.
6 - DA ABERTURA DAS PROPOSTAS TECNICAS

As propostas técnicas seriao analisadas e julgadas por uma Subcomissdao técnica, que nao

participara da sessdo de recebimento e abertura dos envelopes.

6.1 - Na data e hora marcadas para a realizacao da Licitacdo, a Comissdo Permanente de
Licitacdo recebera os envelopes n? 01, 02, 03 e 04 com as Propostas Técnicas e de Precos e
procederd a abertura dos Envelopes n2 01 e 03, respectivamente, PROPOSTA TECNICA - PLANO
DE COMUNICACAO PUBLICITARIA sem identificagio e CONJUNTO DE INFORMACOES do

proponente, obedecendo o roteiro relacionado nos subitens 6.1.1 a 6.1.5.

6.1.1 - Apresentacdo aos presentes do conteldo dos respectivos envelopes, procedendo-se a
sua analise nos termos deste Edital e legislacdo especifica e julgamento conforme as exigéncias
prefixadas neste Edital permanecendo vedada a aposicdao de qualquer tipo de sinal, marca,

rubrica ou similares.

6.1.2 - A Comissdao Permanente ou Especial ndo lancard nenhum cddigo, sinal ou marca nos
invélucros padronizados nem nos documentos que compdem a via ndo identificada do plano de

comunicacdo publicitaria.

6.1.3 - O envelope de n2 02, contendo o PLANO DE COMUNICACAO PUBLICITARIA, identificado,

deverd ser rubricado por todos e mantido fechado até a fase final de julgamento dos PLANOS

DE COMUNICACAO PUBLICITARIA entregues sem identificacdo.



6.1.4 - Os membros da Subcomissdo Técnica ndo poderdo participar da sessdo de recebimento

e abertura dos envelopes com as PROPOSTAS TECNICA E DE PRECO.

6.1.5 - Apds a abertura dos envelopes n2 01 e 03, desde que haja renulncia expressa por parte

de todos os Licitantes do direito de recorrer, mediante a assinatura do “Termo de Desisténcia
de Recurso”, conforme modelo constante no Anexo VI deste Edital, a Comissdao Permanente de

Licitacdo encaminhara as PROPOSTAS TECNICAS & Subcomissdo Técnica para julgamento.

6.2 - Apds esta fase inicial ndo caberd desisténcia da proposta, salvo por motivo justo
decorrente de fato superveniente e aceito pela Comissdo Permanente de Licitacdo conforme

disposto no § 69, do art. 43, da Lei n. 8.666/93.

6.3 - Durante o julgamento das propostas técnicas serdo mantidos inviolados e com a CPL os

envelopes n? 2 e n2 4 que contém a Proposta de Precos.
7 - DA PROPOSTA TECNICA

7.1 - Abertos os envelopes de n2 01 e 03 contendo, respectivamente, a PROPOSTA TECNICA -

PLANO DE COMUNICACAO PUBLICITARIA e INFORMACOES, apenas os documentos contidos no
envelope n? 03 serdo rubricados pelos membros da Comissao Permanente de Licitagao e pelos

representantes das Licitantes. A sessdo entdo sera encerrada para analise das Propostas.

7.2 - A PROPOSTA TECNICA composta pelos envelopes n2 02 e 03 deverd reunir os elementos

necessarios a avaliacdo da capacitacdo e qualificacdo das Licitantes para a execug¢dao dos
servicos objeto desta Licitacdo, e seus documentos deverdo ser apresentados na forma do item

5.2 deste Edital.

7.3 - A PROPOSTA TECNICA serd composta de um PLANO DE COMUNICACAO PUBLICITARIA,
pertinente as informacgdes expressas no ANEXOS VIl e de um CONJUNTO DE INFORMAGCOES

referentes ao proponente.

7.4 - O PLANO DE COMUNICACAO PUBLICITARIA devera ser apresentado em 2 (duas) vias, uma
sem a identificacdo de sua autoria e outra com a identificacdo, inseridas em envelopes

separados.

7.4.1 - O envelope de n2 01 - PROPOSTA TECNICA devera conter a via n3o identificada do

PLANO DE COMUNICAGAO PUBLICITARIA.



7.4.1.1 - O envelope n? 01, destinado a apresentacdo da via ndo identificada do plano de

comunicacdo publicitdria, sera padronizado e fornecido previamente pelo Setor de Compras e

Licitacdes, sem nenhum tipo de identificacao.

7.4.2 - O envelope de n2 02 - PROPOSTA TECNICA devera conter a via identificada do PLANO DE

COMUNICACAO PUBLICITARIA, sem os exemplos de pecas e sugestdes de campanhas da ‘ideia

criativa’, constante no item 7.3.

7.5 - Para efeito de avaliacdo, a Licitante deverd apresentar 01 (um) Plano de Comunica¢do nos

termos do Anexo VII (PROJETO BASICO, CAMPANHA PUBLICITARIA e BRIEFFING) deste Edital.
7.5.1 - O Plano de Comunicacdo Publicitaria devera conter:

a) raciocinio bdsico, sob a forma de texto, que apresentara um diagndstico das necessidades de
comunicacao publicitaria do 6rgao ou entidade responsavel pela licitacdo, a compreensido do
proponente sobre o objeto da licitacdo e os desafios de comunicagdo a serem enfrentados;

b) estratégia de comunicag¢do publicitaria, sob a forma de texto, que indicard e defendera as
linhas gerais da proposta para suprir o desafio e alcancgar os resultados e metas de comunicagao
desejadas pelo 6rgao ou entidade responsavel pela licitacao;

c) ideia criativa, sob a forma de exemplos de pecas publicitdrias, que corresponderdo a resposta
criativa do proponente aos desafios e metas por ele explicitados na estratégia de comunicacao
publicitaria;

d) estratégia de midia e ndo midia, em que o proponente explicitara e justificarad a estratégia e
as taticas recomendadas, em consonancia com a estratégia de comunicacdo publicitaria por ela
sugerida e em func¢do da verba disponivel indicada no instrumento convocatdrio, apresentada
sob a forma de textos, tabelas, graficos, planilhas e por quadro resumo que identificara as pecas
a serem veiculadas ou distribuidas e suas respectivas quantidades, insercées e custos nominais

de producao e de veiculagao.

7.6 - O envelope de n2 03 — PROPOSTA TECNICA / CONJUNTO DE INFORMAGOES pertinentes

ao proponente, devera conter as informacdes relacionadas nos subitens 7.7.1 a 7.7.3.

7.7 - O envelope de n® 3 contera:

7.7.1 - DOCUMENTO PT/CI-1 - HISTORICO/ESTRUTURA/ATENDIMENTO



a) histérico da licitante, indicando o perfil da agéncia, com a descricdo da estrutura e
organizacdo da matriz e, se for o caso, das filiais, no maximo em 05 (cinco) laudas;

b) descricdo das instalacdes fisicas e do instrumental técnico, bem como os investimentos em
estrutura de atendimento que serdo colocados a disposicdo da Camara Municipal de Patrocinio
para atender a presente licitacdo;

c) relacdo dos clientes atendidos nos ultimos 24 (vinte e quatro) meses, indicando o objeto e o

prazo da contratacgdo;
d) curriculo dos profissionais que compéem a Equipe Técnica com a demonstracdo da
gualificacdo dos principais executivos e integrantes das equipes que irdo atender a conta nas

areas de atendimento, planejamento, criacao, producao grafica, midia e RTVC.
7.7.2 - DOCUMENTO PT/CI-2 - PORTIFOLIO/REPERTORIO

Conjunto de trabalhos realizados pela Licitante, contendo no minimo de 10 (dez) e o maximo de
20 (vinte) pecas de qualquer natureza, com as respectivas fichas técnicas (com mencdo ao
titulo, cliente e profissionais que participaram da criacdo das pecas) sendo os filmes

apresentados em DVD e os "spots" e "jingles" em CD ou DVD.
7.7.3 - DOCUMENTO PT/CI-3 - RELATOS DE SOLUCOES DE PROBLEMAS DE COMUNICAGCAO

Descricdo clara e concisa de 03 (trés) campanhas de propaganda — cases completas
desenvolvidas anteriormente pela Empresa Licitante, acompanhadas de todas as suas pecas e
respectivas fichas técnicas (com mencdo ao titulo, cliente e profissionais que participaram da
criacdo das pecgas) com apresentacdo de relato dos problemas que cada campanha se propds a

resolver e os resultados alcangados, em até 03 (trés) paginas cada uma.
8 - DO JULGAMENTO DA PROPOSTA TECNICA

8.1 - Para efeito de julgamento e obtenc3o das Notas das PROPOSTAS TECNICAS apresentadas
serd atribuida as Empresas Licitantes a "Nota Técnica", variando de 00 (zero) a 100 (cem)

pontos, considerando-se apenas duas casas decimais, distribuidos conforme descrito a seguir:
PLANO DE COMUNICACAO: 40 PONTOS
HISTORICO/ESTRUTURA/ATENDIMENTO: 25 PONTOS

PORTIFOLIO/REPERTORIO: 15 PONTOS



RELATO DE SOLUGAO DE PROBLEMAS DE COMUNICAGAOQ: 20 PONTOS
TOTAL: 100 PONTOS

8.2 - A Proposta Técnica sera julgada em separado, mediante critérios técnicos e objetivos,

devendo a Subcomissdo Técnica priorizar os aspectos descritos nos subitens que se seguem.
8.2.1 - No julgamento do quesito "Plano de Comunicag¢ao" - 40 pontos - serdo observados:

a) pertinéncia da concepc¢do: nota maxima de 6 (seis) pontos;

b) conhecimento dos habitos de comunicagdo dos publicos-alvo: nota maxima de 06 (seis)
pontos;

c) escolha e argumentacdo dos meios: nota maxima de 6 (seis) pontos;

d) criatividade da estratégia de comunicacdo: nota mdxima de 04 (quatro) pontos;

e) consisténcia logica: nota maxima de 03 (trés) pontos;

f) possibilidades de execuc¢do: nota maxima de 03 (trés) pontos;

g) pertinéncia da campanha: nota maxima de 03 (trés) pontos;

h) clareza na argumentacdo e relacdo com a avaliacdo de resultados: nota maxima de 02 (dois)
pontos.

i) economicidade evidenciada no plano de distribuicdo de pecas: nota mdaxima de 02 (dois)
pontos.

j) objetivos pretendidos: nota maxima de 01 (um) ponto;

k) criatividade na definicdo da Estratégia: nota maxima de 01 (um) ponto;

) originalidade e criatividade das propostas: nota maxima de 01 (um) ponto;

m) clareza das propostas: nota maxima de 01 (um) ponto;

n) consisténcia do plano simulado de aplicacdo de verba: nota maxima de 01 (um) ponto.
8.2.2 - Na avaliacdo do quesito "Histérico/Estrutura/Atendimento" - 25 pontos:

a) o "Curriculo" da Equipe Técnica da Agéncia, principalmente das areas de planejamento,
criacdo, midia e atendimento: nota maxima de 05 (cinco) pontos;

b) as estruturas Técnica e Operacional da Agéncia, para suprir as necessidades da area
publicitdria a ser atendida, que serdo colocadas a disposicdo da Camara Municipal de Patrocinio,

sem Onus adicional, durante a vigéncia do contrato: nota maxima de 10 (dez) pontos.



¢) histérico compativel com atividades de comunicacdo institucional e publica: nota maxima de

10 (dez) pontos.

8.2.3 - Na avalia¢do do "Portifélio/Repertério" - 15 pontos - serdo observadas as qualidades do
trabalho criativo, a pertinéncia da solu¢do apresentada ao problema de comunicacdo e a

gualidade da execucdo dos trabalhos, que corresponderdo as seguintes notas:

a) pertinéncia: nota maxima de 07 (sete) pontos;
b) qualidade de execucdo: nota maxima de 05 (cinco) pontos;

c) acabamento: nota maxima de 03 (trés) pontos.

8.2.4 - No julgamento do quesito "Relatos de solugdes de problemas de comunicagao" - 20

pontos - serdao observados:

a) encadeamento légico da exposicdo: nota maxima de 05 (cinco) pontos;
b) evidéncia do planejamento publicitario: nota maxima de 05 (cinco) pontos;

c) resultados apresentados pela campanha: nota maxima de 10 (dez) pontos.

8.3 - Serdo desclassificadas as PROPOSTAS TECNICAS que n3o obtiverem a pontua¢do minima
de 60 (sessenta) pontos no total ou o minimo de 50% (cinquenta por cento) em cada quesito

ou que ndo atenderem as exigéncias deste Edital.

8.4 - A Subcomissdo Técnica reavaliard a pontuacdo atribuida a um quesito sempre que a
diferenca entre a maior e a menor pontuacdo for superior a 20% (vinte por cento) da pontuacdo
maxima do quesito, com o fim de restabelecer o equilibrio das pontuac¢des atribuidas, de

conformidade com os critérios objetivos do instrumento convocatério;

8.4.1 - Persistindo a diferenca da pontuacado prevista apds a reavaliacdo do quesito, os membros
da subcomissdo técnica, autores das pontuacdes consideradas destoantes, deverdo registrar em
ata as razbes que os levaram a manter a pontuacdo atribuida ao quesito reavaliado, que serd

assinada por todos os membros da subcomissdo e passara a compor o processo de licitacdo.

85 - A Subcomissdo Técnica julgard primeiramente os PLANOS DE COMUNICACAO
PUBLICITARIA, em seguida, julgard os CONJUNTOS DE INFORMACOES das empresas

proponentes.



8.5.1 - Os PLANOS DE COMUNICACAO PUBLICITARIA deverdo permanecer sem identificacdo até
a sess3o de confronta¢do do contelido do envelope 01 — PLANO DE COMUNICACAO - VIA NAO
IDENTIFICADA com o conteddo do envelope 02 — PLANO DE COMUNICACAO - VIA
IDENTIFICADA.

8.6 - O resultado da PROPOSTA TECNICA é a soma das pontuacdes do PLANO DE
COMUNICACAO e do CONJUNTO DE INFORMAC@ES DO PROPONENTE.

8.7 - Conhecido o resultado do julgamento das PROPOSTAS TECNICAS, e caso n3o haja rentncia
expressa por parte de todas as licitantes do direito de recorrer, comecara a fluir o prazo legal de

05 (cinco) dias uteis para recurso.

8.8 - Decorrido o prazo para apresentacao de recurso, nenhum tendo sido interposto ou
julgados os que tenham sido postulados, serd marcada a data de abertura das PROPOSTAS DE

PRECO, na forma do item 10.1 deste Edital.

8.9 - As propostas técnicas serdo analisadas e julgadas por Subcomissdo Técnica, constituida
por, pelo menos, 03 (trés) membros que sejam formados em comunicac¢do, publicidade ou
marketing ou que atuem em uma dessas areas, sendo que, pelo menos, 1/3 (um terco) deles
nao poderdao manter nenhum vinculo funcional ou contratual, direto ou indireto, com o érgao
ou a entidade responsavel pela licitacdo, escolhidos por sorteio em sessdo publica, conforme
“Ata do Sorteio Publico para composi¢do da Subcomissao Técnica para analise e julgamento
das propostas técnicas apresentadas em procedimento licitatorio para contratagao de
Agéncia de Propaganda”, publicada no Didrio Oficial dos Municipios Mineiros (AMM) no dia 24
de abril de 2023, e Portaria para “Constituir Subcomissao Técnica de Licitagcdao para os fins que
especifica, n? 42, de 02 de maio de 2023”, publicada no Didrio Oficial dos Municipios Mineiros

(AMM) no dia 03 de maio de 2023, conforme prevé a Lei 12.232/10.

8.10 - Se houver desclassificacdo de alguma proposta técnica por descumprimento de
disposices do instrumento convocatdrio, ainda assim sera atribuida pontuacdo a seus quesitos,
a ser lancada em planilhas que ficardo acondicionadas em invélucro fechado e rubricado no
fecho pelos membros da subcomissdo técnica prevista no § 12 do art. 10 desta Lei, até que

expirem os prazos para interposicdo de recursos relativos a essa fase da licitacdo, exceto nos



casos em que o descumprimento resulte na identificacdo do proponente antes da abertura do

invélucro de que trata o § 29 do art. 99 desta Lei.

9 - DA PROPOSTA DE PREGCO

9.1 - Decorrido o prazo legal de 05 (cinco) dias Uteis para recurso a Comissdo marcara e
comunicard aos interessados, o local, a data e a hora para a sessdo publica de abertura do

envelope de n2 04 - PROPOSTA DE PRECO, podendo:

a) devolver os envelopes de n? 04 PROPOSTA DE PRECO, devidamente fechados, rubricados
pelos membros da Comissdo e representantes das Empresas, mediante recibo, em caso de
desclassificacdo na PROPOSTA TECNICA do Licitante;

b) abrir os envelopes de n? 04 contendo as PROPOSTAS DE PRECO dos Licitantes classificados.

c) o envelope de n? 04 devera conter o descrito no subitem 9.2 (abaixo).
9.2 - DOCUMENTO PP-1

A PROPOSTA DE PRECO, conforme modelo constante do Anexo V deste Edital, serd apresentada
em uma via e deverd conter necessariamente as seguintes informagdes (validos os dados
constantes do papel timbrado da empresa devendo, entretanto, ser complementados os que

faltarem):

a) nome da empresa licitante, endereco, nimero do CNPJ, nome do representante legal da
empresa;

b) o desconto em percentual que serd concedido a Camara Municipal de Patrocinio, incidente
sobre os custos internos de criacdo da Empresa Licitante, apurados em relacdo a “Tabela do
Sindicato das Agéncias de Propaganda do Estado de Minas Gerais”, vigente a época da
prestacdo dos servigos, devera respeitar o limite de até 70% (setenta por cento) de desconto de
remuneracgao;

c) o desconto de agéncia” de 20% (vinte por cento) sobre as veiculagdes efetivadas, incidente
sobre o valor da midia efetivamente negociada, pago a Agéncia a ser contratada pelos Veiculos
de Comunicagao;

d) a taxa de 15% (quinze por cento) sobre custos de producdo realizada tecnicamente por
terceiros, fornecedores de bens e/ou servicos decorrentes do estudo ou de criacdo intelectual

da Agéncia contratada;



e) a taxa de 10% (dez por cento) sobre os custos de producdo realizada por terceiros,
fornecedores de bens e/ou servicos, quando a responsabilidade da Agéncia se limitar,
exclusivamente, a contratacdo ou pagamento do servigo ou suprimento;

f) o prazo de validade da Proposta (em algarismos e por extenso) que ndo podera ser inferior 60

(sessenta) dias consecutivos contados a partir da data da licitacdo, sob pena de desclassificacdo

da empresa licitante;
g) o prazo de prestacdo dos servicos, contados a partir da data de emissdo da ordem de servico

emitida pela Camara Municipal sera da data da assinatura do contrato até 12 (doze) meses,

podendo ser prorrogado na forma da lei;
h) a declaracdo de que os tributos e encargos fiscais, trabalhistas, previdenciarios e comerciais
incidentes sobre o contrato serdo de responsabilidade do licitante que vier a ser contratado;

i) a assinatura do representante da empresa.
10 - DO JULGAMENTO DAS PROPOSTAS DE PRECO

10.1 - A avaliagdo das PROPOSTAS DE PRECO das empresas habilitadas e classificadas

tecnicamente se fara com atribuicdo de um maximo de 100 pontos, obtidos conforme a seguir:

100 (cem) pontos a proposta que oferecer maior percentual de desconto, incidente sobre os
custos internos de producdo da agéncia, apurados em relacdo aos previstos na “Tabela do
Sindicato das Agéncias de Propaganda do Estado de Minas Gerais”, deferindo-se pontos

proporcionais as restantes, conforme férmula a seguir:
P =100 x VNPDP = onde:

VNMPDP
P = Pontuagao
VNPDP = Valor Numérico do Percentual de Desconto Proposto.
VNMPDP = Valor Numérico do Maior Percentual de Desconto Proposto.
10.2. Serao desclassificadas as propostas que:

a) ndo atenderem as disposi¢des contidas neste Edital;
b) apresentarem valor simbdlico, irrisério ou valor zero;

c) apresentarem valores superiores aos praticados no mercado;



d) apresentarem percentual de desconto superior a 70% (setenta por cento) sobre os custos
internos, baseados na tabela de precos do Sindicato das Agéncias de Propaganda do Estado de
Minas Gerais (SINAPRO).
11 - DA CLASSIFICAGAO

11.1 - O julgamento obedecera ao critério de Técnica e Prego, nos termos do § 19, inciso Ill, do
art. 45, da Lei n? 8.666/93, combinado com o § 19, Inciso | e § 29, Inciso I, e Il, do art. 46 da

mesma lei.

11.2 - A classificacdo das licitantes far-se-a de acordo com a média ponderada das valoriza¢des
das PROPOSTAS TECNICA E DE PRECO, cujo célculo da Nota Final (NF) obedecerd a seguinte

formula:

NF = (NPT x 8,0) + (NPP x 2,0) = onde:

10
NF = Nota Final.
NPT = Nota da Proposta Técnica.
NPP = Nota da Proposta de Precos.
11.2.1 - A pontuacdo técnica serd obtida conforme o item 9 deste Edital.
11.2.2 - A pontuacdo de preco sera obtida conforme o item 10 deste Edital.

11.3 - A classificagdo das licitantes far-se-4 em ordem decrescente das Notas Finais, sendo

declarada vencedora a empresa que obtiver maior Nota Final.

11.4 - Serdo desclassificadas as Propostas que ndo atenderem as condicdes estipuladas no art.

48, da Lei N2 8.666/93.

11.5 - O critério de desempate nesta Licitacdo sera feito conforme previsto no § 29, do art. 45,
da Lei n2 8.666/93 e dar-se-a por sorteio, em ato publico, para o qual serdo convocados todos

0S concorrentes.

12 - DA HABILITAGAO



Apds a abertura dos envelopes da PROPOSTA DE PRECO e decorrido o prazo legal de recurso, a
Comissdo marcard e comunicara aos interessados o local, a data e a hora para a apresentacdo

dos Envelopes de DOCUMENTACAO HABILITACAO, contendo os documentos abaixo.
DOCUMENTACAO RELATIVA A REGULARIDADE FISCAL:

12.1 - DOCUMENTO D-1

Prova de inscricdo no Cadastro Nacional de Pessoa Juridica (CNPJ), do Ministério da Fazenda.
12.2 - DOCUMENTO D-2

Prova de inscricdo no Cadastro de Contribuintes Estadual ou Municipal, se houver, relativo ao
domicilio ou sede da empresa, pertinente a seu ramo da atividade e compativel com o objeto

da Licitacdo.
12.3 - DOCUMENTO D-3

12.3.1 - Prova de Regularidade para com a Fazenda Federal, Estadual e Municipal, com validade

na data de abertura da Licitacao.

12.3.2 - Para a comprovacdo da regularidade com a Fazenda Federal deverd ser apresentada a
“Certiddo Conjunta de Débitos Relativos a Tributos Federais e a Divida Ativa da Unido”, emitida

pela Secretaria da Receita Federal ou pela Procuradoria-Geral da Fazenda Nacional.
12.4 - DOCUMENTO D-4

Prova de regularidade relativa a Seguridade Social, através de apresentacdo de Certiddo emitida

pelo 6rgdo competente, com validade na data da abertura da Licitacao.
12.5 - DOCUMENTO D-5

Prova de regularidade perante o Fundo de Garantia por Tempo de Servico (FGTS), através da
apresentacdo de Certiddo de Regularidade expedida pela Caixa EconOmica Federal, com

validade na data de abertura da Licitac¢do.
12,6 - DOCUMENTO D-6

Certiddo Negativa De Débitos Trabalhistas (CNDT), expedida pela Justica do Trabalho.



DOCUMENTAGAO RELATIVA A QUALIFICACAO TECNICA:
12.7 - DOCUMENTO D-7

Certificado de qualificagcdo técnica de funcionamento, expedido pelo Conselho Executivo das

Normas-Padrao - CENP.
12.8 - DOCUMENTO D-8

Comprovacao de aptiddo para a execugdo dos servicos licitados, mediante apresentacdo de 02
(dois) atestados referentes a empresa ou aos profissionais que comp&em a equipe técnica, de
desempenho de atividade pertinente e compativel com as caracteristicas, quantidades e prazos

da licitacdo, fornecidos por pessoa juridica de direito publico ou privado;
12.9 - DOCUMENTO D-9

Apresentacdo de 03 (trés) atestados de experiéncia anterior, fornecidos por 03 (trés) veiculos
de comunicacgdo, sendo 01(um) de televisdo, 01(um) de jornal e 01 (um) de radio, contendo

informacdes quanto ao desempenho da licitante nas relagcdes com os respectivos emitentes.
12.10 - DOCUMENTO D-10

Prova da Contribuicdo Sindical Anual da Licitante a érgdo de classe, sindicato ou associa¢do

representativa do segmento;
12.11 - DOCUMENTO D-11

Relacdo da Equipe Técnica da Empresa Licitante, acompanhada dos respectivos Curriculos

inclusive com a indicacao das equipes de atendimento, criacdo, producao grafica e de RTVC.
12.12 - DOCUMENTO D-12

Autorizagdo individual de cada profissional integrante da Equipe Técnica, indicado no item 12.11
do Edital, confirmando a sua disponibilidade para o atendimento ao objeto da Licitacao,

conforme modelo constante no Anexo Il deste Edital.

12.13 - DOCUMENTO D-13



“Termo de Compromisso” da Empresa Licitante de que os profissionais integrantes da Equipe
Técnica indicados no item 12.11 deste Edital, serdo responsaveis pela execu¢do dos servigos,

objeto da Licitacdo conforme modelo constante no Anexo IV deste Edital.

12.12.1 - Caso necessdrio, serd admitida a substituicdo dos Membros da Equipe Técnica por
profissionais de experiéncia equivalente ou superior, desde que aprovada pela Assessoria de

Imprensa da Camara Municipal.

12.12.2 - Os documentos juridico-fiscais e econémico-financeiros que dependem de prazo de
validade, e que ndo o contenha especificado em seu corpo, em Lei ou neste Edital, somente
serdo considerados aceitaveis se expedidos, no maximo, até 60 (sessenta) dias anteriores a data

da sua apresentacéo.
DOCUMENTACAO RELATIVA A QUALIFICACAO ECONOMICO-FINANCEIRA:
12.14 - DOCUMENTO D-14

Balanco patrimonial e demonstracdes contadbeis do ultimo exercicio social, ja exigiveis e
apresentados na forma da Lei, que comprovem a boa situacdo financeira da empresa, vedada a

sua substituicdo por balancetes ou balancos provisorios.

12.14.1 - As empresas recém constituidas que ndao completaram um exercicio financeiro

deverao apresentar Balanco de constituicado, assinado por profissional legalmente habilitado.

12.14.2 - O balango patrimonial e as demonstragdes contdbeis, se encerrados ha mais de trés
meses da data da apresentacdo da proposta, poderdo ser atualizados segundo a variacdo do

INPC/IBGE entre a data de encerramento do balanc¢o e a data de apresentag¢do da proposta.

12.14.3 - Considerar-se-a comprovada a boa situacdo financeira da Empresa Licitante, desde
que a mesma apresente o indice de Liquidez Corrente (ILC) maior ou igual a 1,0 obtido pela

aplicacdo da seguinte férmula:
ILC = AC:PC = onde:
AC = Ativo Circulante

PC = Passivo Circulante



12.15 - DOCUMENTO D-15

Comprovacdo do licitante de que o capital da empresa é igual ou superior a R$ 2.470,00 (dois
mil, quatrocentos e setenta reais), até a data de abertura da Licitacdo, através da apresentacdo
de cépia autenticada do Contrato Social ou da ultima Alteracdo Contratual, devidamente

registrada na Junta Comercial ou no Cartério de Pessoas Juridicas, conforme o caso.
12.16 - DOCUMENTO D-16

Cépia da Certidao Negativa de Faléncia ou Concordata expedida pelo distribuidor da sede da
pessoa juridica ou de execugdo patrimonial, expedida no domicilio da pessoa fisica, com

validade na data de abertura da licitacdo.
DECLARAGOES:
12.17 - DOCUMENTOD - 17

A licitante devera declarar expressamente que n3do estd impedida de contratar a Administragao
Publica, Direta e Indireta; que ndo foi declarada inidonea pelo Poder Publico, de nenhuma
esfera; que nao existe fato impeditivo da habilitagdo; que ndo possui proprietarios titular de
mandato eletivo e que ndo emprega trabalhador nas situacdes previstas no inciso XXXIlI, do art.

7° da Constituicdo, conforme modelo constante do Anexo VIII do Edital.
12.18 - DOCUMENTO D - 18

A licitante devera apresentar Declaracdo de Cumprimento do Disposto no Art. 72, XXXIIl, da
Constituicdo Federal, conforme artigo 27, inciso V, da Lei Federal n2 8.666/93 (modelo no Anexo

1X).

12.19 - A licitante devera apresentar documento que comprove a existéncia de conta em nome

da empresa, preferencialmente na Caixa Economica Federal, para a efetivacao do pagamento.

12.20 - Na hipdétese de ocorrer inabilitacdo de todas as licitantes, a Comissdao Permanente de

Licitacdo fixard o prazo de 08 (oito) dias Uteis para a apresentacdo de nova documentacgao,

escoimada das causas que as inabilitaram, nos do § 3¢, do art. 48, da Lei n. 8.666/93.

12.21 - Serd fundamentada a decisdo da Comissdao Permanente de Licitacdo que julgar qualquer

licitante ndo habilitado.



13 - DA HOMOLOGAGAO E DA ADJUDICAGAO

13.1 - Decorrido o prazo para apresentacdo de recurso contra o resultado do julgamento,
nenhum tendo sido interposto, ou julgados os que tenham sido postulados, o Presidente da
Camara Municipal de Patrocinio homologara o resultado da Licitacdo, podendo, observado o

disposto no art. 49, da Lei N2 8.666/93, revoga-la ou anula-la.

13.2 - Os servicos de publicidade objeto da presente Licitacdo serdo adjudicados a primeira

classificada, na ordem decrescente de pontuagao.

13.3 - A Adjudicataria serd notificada pela Camara Municipal, para no prazo de 05 (cinco) dias

Uteis, contados da data do recebimento da Notificacdo, assinar o Contrato.

13.3.1 - Este prazo, a requerimento da Adjudicatdria e a critério exclusivo da Camara, por razoes

de interesse publico, podera ser prorrogado uma vez, por igual periodo.

13.3.1.1 - O ato de convocacdo da Adjudicatdria para assinatura do Contrato interrompe o prazo

de validade da Proposta.

134 - O ato de homologacdo sera publicado no site da Camara Municipal

https://www.patrocinio.mg.leg.br/ e no Diario Oficial dos Municipios Mineiros (AMM)

https://www.diariomunicipal.com.br/amm-mg/.

13.4.1 - A Adjudicatdria, ndo assinando o Contrato nem apresentando relevantes razées para
ndo o fazer, sujeitar-se-a as sangdes previstas nos artigos 81 e 86 a 88 da Lei n? 8.666/93, e no

subitem 21.1.2 alinea "d" deste Edital, assegurada a ampla defesa.

13.4.2 - Fica facultado a Camara Municipal, quando o convocado ndo assinar o Contrato ou nao
aceitar ou retirar o instrumento equivalente no prazo e condi¢des estabelecidos, convocar os
licitantes remanescentes, na ordem de classificacdo, para fazé-lo em igual prazo e nas mesmas
condi¢bes propostas pelo primeiro classificado, inclusive quanto aos precos atualizados de
conformidade com o ato convocatério, ou revogar a licitacdo independentemente da

cominacdo prevista no art. 81 da Lei n. 8.666/93.

14 - DOS RECURSOS ADMINISTRATIVOS



14.1 - Das decisdes desta licitacdo cabe recurso administrativo no prazo de 05 (cinco) dias Uteis,

contados da data da publicacdo ou da ciéncia do ato.

14.2 - Os recursos serdo interpostos de acordo com os procedimentos previstos no artigo 109, e
paragrafos, da Lei n? 8.666/93, mediante protocolo na recep¢do da Camara Municipal para

encaminhamento a Comissdao Permanente de Licitagdo, nos seguintes casos:

a) habilitacdo ou inabilitacdo do licitante;
b) julgamento das propostas;

c¢) anulagdo ou revogacdo da Licitagdo.

14.3 - A Comissao Permanente de Licitacdo no prazo de 05 (cinco) dias Uteis podera retratar-se

ou encaminhar o recurso a autoridade competente com as devidas justificagdes. A autoridade

julgara o recurso no prazo de 05 (cinco) dias Uteis, contados da data do recebimento.

15 - DO CONTRATO

15.1 - O Contrato obedecera ao modelo constante no Anexo X deste Edital.

15.2 - Farao parte integrante do Contrato, independentemente de transcricao:

a) o Edital de Licitagdo e seus anexos;
b) o Projeto Basico e o Brieffing;
c) a Proposta vencedora desta Licitagdo;

d) a Tabela do Sindicato das Agéncias de Propaganda do Estado de Minas Gerais.

15.3 - A Camara Municipal de Patrocinio poderd proceder a alteracdes contratuais nas

condicdes previstas nos artigos 58 e 65 da Lei n2 8.666/93.

15.4 - O Contrato terd vigéncia da data de sua assinatura até 12 (doze) meses, podendo ser

prorrogado por sucessivos periodos de acordo com o art. 57, 1l, da Lei 8666/93.

15.5 - Sdo de exclusiva responsabilidade da Contratada os encargos sociais, trabalhistas, fiscais,
comerciais e previdenciarios, decorrentes da execug¢do dos servicos, os quais ndo poderdo na
hipétese de inadimpléncia do contrato, serem transferidos a responsabilidade da Camara

Municipal de Patrocinio.



15.6 - O Contrato serd supervisionado e coordenado pela Assessoria de Imprensa da Camara

Municipal de Patrocinio.
16 - DAS OBRIGAGCOES DA CONTRATADA

16.1 - Manter durante o periodo de no minimo 5 (cinco) anos, apds a extincdo do contrato,

acervo comprobatdrio da totalidade dos servicos prestados e das pecas publicitarias produzidas.

16.2 - Atender as exigéncias contidas no art. 14 e §§ da Lei 12.232/10. A sessdo publica a que se
refere o §22 do art. 14 da lei em comento serd realizada na sede da Contratada sob a

fiscalizacao de representantes designados pela Camara Municipal de Patrocinio.

16.3 - A agéncia contratada s6 podera reservar e comprar espaco ou tempo publicitario de
veiculos de divulgacdo, por conta e por ordem da Cdmara Municipal, se previamente os

identificar e tiver sido por esta expressamente autorizada.

16.4 - Responder pela correcdo e qualidade dos servicos, ainda que autorizada sua execucgao por

terceiros, observadas as normas éticas e técnicas aplicaveis.

16.5 — Submeter antecipadamente a Assessoria de Imprensa da Camara Municipal os trabalhos

a serem executados com os respectivos custos para autorizacdo e aprovagao.

16.6 - Apresentar plano de avaliacdo dos resultados, planejamento de midia e definicdo do

impacto total desejado e de frequéncia de veiculacdo necessdria de cada campanha.

16.7 - Indicar, por escrito, um representante para em seu nome coordenar a execucdao dos

servigos, com poderes para deliberar sobre as questdes relacionadas com o presente Contrato.

16.8 - Alocar os recursos materiais e humanos necessarios a execug¢ado dos servigos, assumindo
integral e exclusiva responsabilidade sobre todos e quaisquer Onus trabalhistas e

previdencidrios.

16.9 - Responsabilizar-se por qualquer infracdo ao direito de uso de ideias, métodos ou
processos legalmente protegidos, respondendo por eventuais indenizacbes, referentes aos

servicos por ela prestados ou administrados.

16.10 - Responder por eventuais danos causados a Contratante e a terceiros, decorrentes de

culpa ou dolo de seus prepostos na execuc¢ao de servigos contratados, cumprindo-lhe, quando



envolvidos terceiros, promover em seu proprio nome e as suas expensas as medidas juridicas

ou extrajudiciais necessarias.

16.11 - Transferir para a Contratante os direitos autorais relativos aos produtos de comunicagao
e outros abrangidos pelo objeto do presente Contrato, inclusive as pecas publicitarias,

respeitada a legislacdo pertinente.

16.12 - Responsabilizar-se pelas despesas decorrentes dos encargos sociais, previdencidrios,
tributdrios, referentes ao pessoal responsavel pela execucdo dos servicos, despesas com

deslocamentos, equipamentos e quaisquer outras que incidam sobre o objeto do Contrato.

16.13 - Responsabilizar-se pela execucdo dos servicos objeto da Licitacdo, sob a supervisdo e

coordenacado da Assessoria de Imprensa da Camara Municipal de Patrocinio.

16.14 - Subsidiar com as informacdes necessarias a publicacdo trimestral do montante das
despesas com publicidade, pagas ou contratadas naquele periodo, conforme a Constituicdo de

Minas Gerais (art. 17, paragrafo Unico).

16.14.1 - A agéncia de publicidade deverd fornecer as informacbes sobre a execucdo do
contrato com os nomes dos fornecedores de servicos especializados e dos veiculos de

comunicagao.
17 - DAS OBRIGACOES DA CONTRATANTE

Compete a Assessoria de Imprensa da Camara Municipal de Patrocinio expedir as autoriza¢des
de servigos a Contratada, receber, conferir e atestar as Notas Fiscais / Faturas referentes aos
servicos prestados e encaminha-los ao setor competente para fins de pagamento, cumprindo as

formalidades legais e contratuais.
18 - DO GERENCIAMENTO DO CONTRATO

18.1 - A Assessoria de Imprensa da Camara Municipal caberd acompanhar, fiscalizar, receber e

atestar a qualidade dos servicos executados pela Contratada.

18.2 - A Assessoria de Imprensa da Camara Municipal fard avaliacdo permanente a cada

trabalho concluido antes da autorizagdo para execucdo de novo servico.

18.3 - A operacionalizagdo dos servicos pela Contratada sujeitar-se-a as seguintes condi¢Ges:



a) recebimento de Ordem de Servico especifica emitida pela Assessoria de Imprensa da Camara
Municipal;

b) o custo de servicos de criacdo e arte, além de outros, dependera de avaliacdo prévia e de
aprovacdo pela Assessoria de Imprensa da Camara Municipal, em conformidade com a “Tabela
do Sindicato de Agéncias de Propaganda do Estado de Minas Gerais” e a proposta da
Contratada;

b.1) o custo dos servicos de veiculacdo e aqueles ndo previstos na Tabela do Sindicato estardo
sujeitos a avaliagao prévia e aprovacdo da Assessoria de Imprensa da Camara Municipal, apds
comprovacdo de que o mesmo esta de acordo com os precos praticados no mercado;

c) a Assessoria de Imprensa da Camara Municipal podera manter servico de afericdo de custos

para avaliar os precos praticados.
19 - DO RECEBIMENTO DOS TRABALHOS

19.1 - Os projetos ou as atividades apds estarem concluidos serdo recebidos pela Assessoria de
Imprensa da Camara Municipal, juntamente com o Presidente, ficando a Contratada

responsavel por qualquer ajuste que se fizer necessario aos trabalhos.

19.2 - O objeto do Contrato sera recebido nos termos do inciso |, alinea “b”, do art. 73 da Lei n?

8.666/93.
20 - DA RESCISAO DO CONTRATO

20.1 - Podera ocorrer a rescisdo do Contrato a ser celebrado em virtude do resultado da

presente Licitagdo, nos termos dos artigos 77 a 80 da Lei n2 8.666/93.

20.2 - Configurada a rescisdo do Contrato, que vigorard a partir da data de sua comunicac¢do a
Contratada, que se obrigara expressamente a entregar o0s servicos inteiramente

desembaracados, ndo criando obstdculos de qualquer natureza.

20.3 - Havendo rescisdo do Contrato a Camara Municipal pagard a Contratada os trabalhos
efetivamente realizados e aceitos pela Assessoria de Imprensa, deduzindo do seu valor os

débitos apurados a favor da Camara.

21 - DAS SANGOES EM CASO DE INADIMPLEMENTO



21.1 - Em caso de descumprimento das obrigacGes contraidas neste instrumento, a Contratada
ficard sujeita as penalidades previstas nos Secdes | e Il, do Capitulo IV, da Lei n2 8.666/93,
artigos 81 e 86 a 88, a critério da autoridade competente, na forma prevista nos subitens

seguintes.
21.1.1 - Adverténcia.
21.1.2 - Multa, nas condic¢des abaixo:

a) 0,05% (cinco centésimos por cento) calculada sobre o valor total do Contrato, incluindo-se os
aditamentos, por dia que exceder a data de conclusdao de cada etapa dos servicos conforme
previsto na Ordem de Servico especifica;

b) 5,0% (cinco por cento) calculada sobre o valor total do Contrato, incluidos os aditamentos, no
caso de desobediéncia de ordens escritas ou infringéncias de qualquer clausula ou condicdo
contratual para a qual nao esteja prevista multa especial ou, ainda, no caso de reincidéncia de
atraso especificado na alinea anterior;

c) 5,0% (cinco por cento) calculada sobre o valor total do Contrato, incluidos os aditamentos, na
hipdtese da sua rescisdo por motivo imputado a Contratada;

d) 5,0% (cinco por cento) calculada sobre o valor total do Contrato, na hipdtese da recusa

injustificada em assinar o contrato.

21.1.3 - Suspensdo temporaria do direito de licitar e contratar com a Camara por prazo nao

superior a 02 (dois) anos.

21.1.4 - Declaracdo de inidoneidade para licitar e contratar com o setor publico.
21.2 - Em qualquer caso, garantir-se-a a Contratada a ampla defesa.
22 - DO LEVANTAMENTO DOS SERVICOS PRESTADOS E DO PAGAMENTO

22.1 - A licitante fard mensalmente requerimento solicitando o pagamento, anexando relatério
com todas as acGes do més anterior a que se refere o pagamento solicitado, os documentos
que comprovam o atendimento do art. 14 da Lei n? 12.232/10 e a respectiva nota fiscal
acompanhada de todos os comprovantes de veiculacdo e/ou contratagcdes com terceiros,

considerando que:



a) as solicitacdes de servicos serdo feitas via documento formal, o qual serd analisado a fim de
receber aprovacdo formal pela Assessoria de Imprensa da Camara e autoridade competente;

b) sempre que possivel os relatérios devem conter o valor devido ao veiculo de sua tabela de
precos, da descricdo dos descontos negociados e dos pedidos de inser¢ao correspondentes,
bem como o relatério de checagem de veiculacdo a cargo da empresa independente, sendo que
em caso de ndo apresentacdo a agéncia devera justifica-la;

c) para a remuneracao da Contratada, no que diz respeito a Comissao sobre eventual veiculacdo
de material produzido pela mesma, serdo considerados a Lei n? 4.680/65 e os Decretos n@
57.690/66 e n? 4.563/02, de forma que a Contratada serd remunerada exclusivamente pelos
veiculos de divulgacao;

d) os frutos dos planos de incentivos eventualmente concedidos pelos veiculos de divulgacao
para todos os fins de direito constituem receita propria da Contratada, nos termos do disposto

no art. 18 da Lei n2 12.232/10.

22.2 - Quinzenalmente, até o Ultimo dia do més, a Assessoria de Imprensa da Camara efetuara o

levantamento dos servicos realizados e aprovados naquele periodo.

22.3 - A apuracdo do servico executado devera corresponder a um periodo inferior ao

estabelecido no item 22.1 somente no caso de suspensdo temporaria dos servicos.

22.4 - O prazo previsto para pagamento das apuracdes serd até o 302 (trigésimo) dia do més

subsequente ao da apuracao.

22.4.1 - O valor do levantamento serd atualizado a partir do primeiro dia do segundo més
subsequente ao periodo medido, até a data do seu efetivo pagamento, mediante utilizacdo do

INPC/FGV ou outro indice oficial que vier a substitui-lo.
22.5 - O pagamento somente serd liberado mediante a apresentacdo pela Contratada da:

a) respectiva Fatura e Nota Fiscal;

b) cépia de Certiddo de Regularidade perante o Fundo de Garantia por Tempo de Servigo
(FGTS), expedida pela Caixa Econdmica Federal;

¢) demonstracdo do valor devido ao veiculo, de sua tabela de precos, da descricdo dos
descontos negociados e dos pedidos de insercao correspondentes, bem como de relatério de

checagem de veiculagdo, a cargo de empresa independente;



d) Informacdes sobre a execucdo do contrato, com os nomes dos fornecedores de servicos
especializados e veiculos, com os valores totais separados por cada tipo de servico de

fornecedores e de cada meio de divulgacao.
23 - DA GARANTIA DE EXECUCAO DO CONTRATO

23.1 - Homologada a Licitacdo e adjudicado o seu objeto a licitante vencedora, esta sera

convocada para, no prazo maximo de 05 (cinco) dias Uteis, prestar garantia a execucgéo.

23.2 - O valor da garantia a execugdo correspondera a 1% (um por cento) do valor inicial do
Contrato e cobrira o prazo contratual de execugao do servico até o seu recebimento definitivo,

bem como o prazo de vigéncia de eventuais prorrogacoes permitidas em lei.

23.3 - A garantia a execugdo poderd ser prestada em qualquer das modalidades previstas no §
12 do artigo 56 da Lei n? 8.666/93. Caso a licitante vencedora opte por formaliza-la em espécie,
deverd depositar a referida importancia em Conta Cauc¢do de Execucdo da Caixa Econbmica
Federal (n2 14-6), Agéncia 0143, e apresentar o recibo de depdsito no Setor de Tesouraria da
Camara, localizada na Praca Olimpio Garcia Branddo, n? 1488, bairro Cidade Jardim, nesta
cidade. Caso a opcgdo seja por outra modalidade, devera depositd-la no setor referido

anteriormente no horario de 13h as 17 horas, quando sera emitido o respectivo recibo.

23.4 - O Seguro Garantia ou Fian¢a Bancaria devera conter, para fins do dispositivo no art. 56 da

Lei 8.666/93, no minimo os seguintes requisitos:

a) compromisso de pagar a Camara Municipal, mediante simples notificacdo por escrito, o valor
da multa imposta a Contratada em razao da aplicacdo de penalidades previstas no Edital, no
Contrato ou na legislacdo vigente, até o limite da importancia do Termo de Garantia;

b) manutencdo do compromisso independentemente de qualquer alteracdo das condigOes
contratadas renunciando, expressamente, a qualquer condi¢cdo que importe sua desobrigacdo
enquanto durar o compromisso;

¢) compromisso de efetuar o pagamento da importancia referida no item 24.2, no prazo de 48
horas, a contar do primeiro dia util seguinte ao recebimento da notificacido da Camara

Municipal;



d) Compromisso de renovar a garantia ou fianca bancdria, se for o caso, devendo permanecer

vigente até 90 (noventa) dias apds o recebimento provisério dos servicos pela Camara

Municipal de Patrocinio.

23.5 - A garantia prestada respondera por eventuais multas aplicadas a Contratada, podendo
ser retida para a satisfacdo de perdas e danos resultantes de inadimplemento ou de acdo ou

omissdo dolosa ou culposa desta.

23.6 - Nao ocorrendo o disposto no item anterior a garantia sera liberada ou restituida a

Contratada apds a execucdo do contrato.
24 - DAS DISPOSICOES FINAIS

24.1 - A Comissdo Permanente de Licitagdo, com base no § 32 art. 43 da Lei n2 8.666/93, podera

determinar diligéncia, sempre que necessaria a complementacado da instrucdo do processo.

24.2 - Decaird do direito de impugnar os termos do Edital perante a Camara Municipal o

licitante que ndo o fizer até o 22 (segundo) dia util que anteceder a data de abertura da

Licitacdo.

24.3 - As pecas relativas ao Portfélio, subitem 7.7.2, DOCUMENTO PT/CI2, deverdo ser
recolhidas pela empresa licitante no Setor de Compras e Licitacdes da Camara até 15 (quinze)
dias apds a publicacdo do ato de homologacdo desta Licitacdo, sob pena de lhes ser dada a

destinacdo que a Camara Municipal definir.

24.4 - Poderd a Comissdao Permanente de Licitacdo ou a Camara Municipal exigir a qualquer

época a apresentacdo de documentos e informagdes complementares atinentes a Licitagao.
24.5 - N3o cabera ao licitante qualquer indenizagdo por eventual insucesso na Licitacdo.

24.6 - A execucdo do objeto da Licitacdo serd detalhada em Ordens de Servigos especificas,
tendo a Contratada obrigacdo de manter a Assessoria de Imprensa da Camara informada de

todos os dados referentes aos servicos em execugdo e ja executados.

24.7 - O licitante vencedor deverd, antes da assinatura do Contrato, apresentar a CERTIDAO

NEGATIVA DE DEBITOS TRABALHISTAS (CNDT), a Certiddo Negativa de Débito (CND) expedida



pelo INSS e o Certificado de Regularidade de Situacdo (CRS) com o FGTS expedido pela Caixa

Econbmica Federal com validade na mesma data.

24.8 - Todos os documentos apresentados pelo Licitante deverdo estar rubricados pelo

Representante Legal, ndo sendo admitidas informacgdes verbais.

24.9 - Constatada qualquer inveracidade nas informacbes prestadas pela Licitante serdo

aplicadas as penalidades legais.

24.10 - Aplicam-se a esta licitacdo, no que couberem, as disposicdes da Lei Complementar

123/2006 e suas alteracBes posteriores.

24.11 - Os casos omissos e ndo previstos neste Edital, serdo resolvidos pela Comissao

Permanente de Licitagdo designada para o acompanhamento deste certame.
Patrocinio-MG, 23 de abril de 2023.

LEANDRO MAXIMO CAIXETA
Presidente da Camara Municipal

HELENIR GONCALVES DA FONSECA LUIZ
Chefe do Setor de Compras e Licitacdes



ANEXO |

MODELO DE CARTA DE CREDENCIAMENTO

LICITACAO PREGAO PRESENCIAL EDITAL N° 1/2023
PROCESSO N©. 12/2023

MODALIDADE: Tomada de pregos

TIPO: Melhor Técnica Por Item

A
Comissdao Permanente de Licitagdo

Camara Municipal de Patrocinio

Prezados membros,

Apresentamos 0 Senhor ........ccceveeeeeiiiiiiecciinnnneen, portador do RG sob o n°................ ,
(o] o1 £1:Y: [o T , para representar esta empresa na sessdo de abertura dos
envelopes de DOCUMENTACAO e PROPOSTAS da Licitacdo na modalidade Tomada de pregos -
Processo n? 12/2023 - Edital 1/2023, destinada a PRESTACAO DO SERVICO DE PUBLICIDADE
PRESTADOS NECESSARIAMENTE POR AGENCIA DE PROPAGANDA PARA AS CAMPANHAS E
PROPAGANDAS DA CAMARA MUNICIPAL DE PATROCINIO, o qual estd autorizado e apto a

decidir sobre quaisquer eventualidades que possam surgir no referido ato.

- MG, de de

Nome e assinatura de representante legal da empresa
Nome e endereco da empresa
CNPJ

OBS: Este modelo devera ser copiado na forma e na integra, em papel timbrado da empresa.



ANEXO Il

MODELO DE DECLARACAO DE ACEITACAO DAS CONDICOES DE LICITACAO E SUBMISSAO AS
DISPOSICOES LEGAIS

LICITACAO PREGAO PRESENCIAL EDITAL N° 1/2023
PROCESSO N2. 12/2023

MODALIDADE: Tomada de pregos

TIPO: Melhor Técnica Por Item

Declaramos que estamos cientes e aceitamos todas as condi¢cdes do Edital de Licitacdo na
modalidade Tomada de pregos - Processo n? 12/2023 - Edital n? 1/2023, destinada a
PRESTACAO DO SERVICO DE PUBLICIDADE PRESTADOS NECESSARIAMENTE POR AGENCIA DE
PROPAGANDA PARA AS CAMPANHAS E PROPAGANDAS DA CAMARA MUNICIPAL DE
PATROCINIO, e que nos submeteremos as disposicdes regulamentares e legais sobre a Licitacao,
especialmente ao § 12 do art. 37 da Constituicdo da Republica de 1988, a Lei no 8.666/93 e as

normas que regem a atividade de Publicidade e Propaganda.

Declaramos, ainda, que nos responsabilizamos pela autenticidade e veracidade dos documentos

e informag0Oes apresentados para a presente Licitagao.

Local.......... , / /2023.

- MG, de de

Nome e assinatura de representante legal da empresa
Nome e endereco da empresa
CNPJ

OBS: Este modelo devera ser copiado na forma e na integra, em papel timbrado da empresa.



ANEXO Il
MODELO DE AUTORIZAGAO

Autorizo a inclusdo do meu nome como integrante da Equipe Técnica que participard na
execucdo dos Servicos objeto da Licitacdo Tomada de pregos - Processo n° 12/2023 - Edital n2
1/2023, destinada a PRESTACAO DO SERVICO DE PUBLICIDADE PRESTADOS NECESSARIAMENTE
POR AGENCIA DE PROPAGANDA PARA AS CAMPANHAS E PROPAGANDAS DA CAMARA
MUNICIPAL DE PATROCINIO, comprometendo-me a participar efetivamente dos trabalhos, caso
venha a ser adjudicado 0 Contrato COM @ AZENCIA ..ccveeeieeiiriieeeecciieee et et e e e erre e e e e arreee s

Autorizo também, a Agéncia a apresentar o meu curriculo profissional.

- MG, de de

Nome e assinatura de representante legal da empresa
Nome e endereco da empresa
CNPJ

OBS: Este modelo devera ser copiado na forma e na integra, em papel timbrado da empresa.



ANEXO IV
MODELO DE TERMO DE COMPROMISSO

A empresa , participante da Licitacdo Tomada de

pregos - Processo n? 12/2023 - Edital n? 1/2023, destinada a PRESTACAO DO SERVICO DE
PUBLICIDADE PRESTADOS NECESSARIAMENTE POR AGENCIA DE PROPAGANDA PARA AS
CAMPANHAS E PROPAGANDAS DA CAMARA MUNICIPAL DE PATROCINIO, compromete-se a
manter como responsaveis pela execucdao dos servicos os profissionais indicados na Equipe

Técnica, nos termos deste Edital.

Declara-se ciente de que a substituicdo de qualquer dos profissionais somente sera possivel se
previamente autorizada pela Assessoria de Imprensa da Camara Municipal, com a devida

justificativa e desde que o novo integrante preencha todos os requisitos exigidos.

O ndo cumprimento do presente compromisso implicara desobediéncia ao § 10 do art. 30 da Lei

n2 8.666/93, com as respectivas consequéncias previstas no art. 88 da referida Lei.

- MG, de de

Nome e assinatura de representante legal da empresa
Nome e endereco da empresa
CNPJ

OBS: Este modelo deverd ser copiado na forma e na integra, em papel timbrado da empresa.



ANEXO V
MODELO DE CARTA PROPOSTA

LICITACAO PREGAO PRESENCIAL EDITAL N° 1/2023
PROCESSO Ne. 12/2023

MODALIDADE: Tomada de pregos

TIPO: Melhor Técnica Por Item

A
Comissdao Permanente de Licitagao

Camara Municipal de Patrocinio

Prezados membros,

Encaminhamos a Vossas Senhorias nossa Proposta para a PRESTACAO DO SERVICO DE
PUBLICIDADE PRESTADOS NECESSARIAMENTE POR AGENCIA DE PROPAGANDA PARA AS
CAMPANHAS E PROPAGANDAS DA CAMARA MUNICIPAL DE PATROCINIO, objeto da Licitagdo na
modalidade Tomada de precos - Processo n? 12/2023 - Edital n2 1/2023.

1. O percentual de desconto proposto é de % ( ), incidente sobre os custos

internos de criacdo da Agéncia, apurados em relacdo a “Tabela do Sindicato das Agéncias de

Propaganda do Estado de Minas Gerais”.

2. O custo dos servicos de veiculacdo e todos aqueles ndo previstos na Tabela do Sindicato
estardo sujeitos a avaliacdo prévia e aprovacao da Assessoria de Imprensa da Camara Municipal,

apds comprovacdo de que os mesmos estdo de acordo com os precos praticados no mercado.

3. Além do desconto previsto no item 1, referente aos custos internos relativos aos trabalhos
desenvolvidos pela Agéncia, a execu¢do dos servicos serd remunerada da forma dos itens

abaixo.



3.1 - Pelo “desconto de agéncia” de 20% (vinte por cento) sobre as veicula¢des efetivadas,
incidente sobre o valor da midia efetivamente negociada, pago a Agéncia a ser contratada,

pelos Veiculos de Comunicacao.

3.2 - Pela taxa de 15% (quinze por cento) sobre custos de producdo realizada tecnicamente por
terceiros, fornecedores de bens e/ou servigcos decorrentes do estudo ou de criacdo intelectual

da Agéncia contratada.

3.3 - Pela taxa de 10% (dez por cento) sobre os custos de producdo realizada por terceiros,
fornecedores de bens e/ou servicos, quando a responsabilidade da Agéncia se limitar

exclusivamente a contratacdo ou pagamento do servigo ou suprimento.

4. O prazo de validade da Proposta é de ( ) dias, contados a

partir da data desta Licitacdo.

5. O prazo para a prestacdo dos servicos é da data de assinatura do contrato até 12 (doze)
meses, com a entrega da Ordem de servico para inicio das atividades, emitida pela Assessoria

de Imprensa da Camara Municipal de Patrocinio.

5.1. O prazo de prestacdo dos servicos podera ser prorrogado por iguais e sucessivos periodos

até o limite de 36 (trinta e seis) meses, na forma do art. 57, inciso Il, da Lei 8.666/93.

- MG, de de

Nome e assinatura de representante legal da empresa
Nome e endereco da empresa
CNPJ

OBS: Este modelo devera ser copiado na forma e na integra, em papel timbrado da empresa.



ANEXO VI
MODELO DE TERMO DE DESISTENCIA DE RECURSO

LICITACAO PREGAO PRESENCIAL EDITAL N° 1/2023

PROCESSO N<2. 12/2023
MODALIDADE: Tomada de pregos
TIPO: Melhor Técnica Por Item

Declaramos que abrimos mao do direito de recorrer contra os resultados da licitacdo na
modalidade Tomada de pregos - Processo n? 12/2023 - Edital n? 1/2023, destinada a
PRESTACAO DO SERVICO DE PUBLICIDADE PRESTADOS NECESSARIAMENTE POR AGENCIA DE
PROPAGANDA PARA AS CAMPANHAS E PROPAGANDAS DA CAMARA MUNICIPAL DE
PATROCINIO, aberta dia ........ , AS e h.

LICITANTES (nome da empresa / nome do credenciado e assinatura)

1-
2-
3-
4-
5.
6 -
7 -
8 -
9-
10 -

- MG, de de

Nome e assinatura de representante legal da empresa
Nome e endereco da empresa
CNPJ

OBS: Este modelo deverd ser copiado na forma e na integra, em papel timbrado da empresa.



ANEXO VII
BRIEFFING

INFORMACOES BASICAS PARA O PLANO DE COMUNICACAO
Obijetivo

Este documento tem como finalidade prestar orientacdo basica as agéncias de publicidade que
desejam participar da licitacdo de Tomada de Preco para a contratacdo de Agéncia de
Publicidade e Propaganda para prestacao de servicos para a Camara Municipal de Patrocinio.
Trata-se de uma campanha ficticia que cada empresa concorrente devera apresentar para a

devida avaliacdo e aplicacdo da nota técnica pela Subcomissao Técnica.
Sobre a Cidade

Patrocinio € um municipio brasileiro do Estado de Minas Gerais. Sua populagdo recenseada em
2010 era de 82. 471 habitantes e em 2021 foi estimada em 92.116 habitantes. De acordo com o
TSE (2017) Patrocinio conta com 67.811 eleitores. E o principal municipio da microrregido de
Patrocinio, que pertence a mesorregidao do Tridangulo Mineiro e Alto Paranaiba. Sua extensao
territorial é de 2.866,559 km2. A sua altitude varia muito, com maxima de 1.258 metros, no
Morro das Pedras, e minima de 750 metros, na Foz do Cdrrego dos Cocais, com uma média de
972 metros acima do mar. A base da sua economia é a agricultura e a pecuaria, representados
pela cafeicultura e gado leiteiro, responsaveis pela maior parte da arrecadacdo de ICMS do
municipio. Além do café, o municipio destaca-se na producdo de batata-doce, batata inglesa,
cana-de-acucar, cebola, feijdo, milho, soja, sorgo e tomate. A cidade conta com 38 bairros e
com 4 distritos: Salitre de Minas, S3o Jodo da Serra Negra, Silvano e Santa Luzia dos Barros.
Possui aproximadamente 40 comunidades, sendo os principais povoados: S3o Benedito, Tejuco,
Chapaddo de Ferro, Martins, Dourados, Boa Vista, Santo Antonio do Quebranzol, Pedros,
Macalbas de Baixo e Macaubas de Cima. S3o municipios limitrofes de Patrocinio: Coromandel,

Guimarania, Cruzeiro da Fortaleza, Serra do Salitre, Perdizes, Irai de Minas e Monte Carmelo.

Sobre a Cdmara Municipal

A Camara Municipal como poder legislativo do municipio de Patrocinio tem suas atribuicdes

bem definidas: elaboracdo, modificacdo, aprovacao de leis e fungdo fiscalizadora do executivo.



E o poder mais préximo do povo que, elege diretamente os vereadores, que s3o oOs
representantes dos cidaddos junto aos érgdos publicos e as entidades sociais competentes.
Atualmente (legislatura 2017-2020) o poder legislativo conta com 15 vereadores, sendo 4 deles
representando a Mesa Diretora. No desempenho dessas atribuicGes proprias do legislativo
municipal, a Camara, por meio das reunides plendrias, audiéncias publicas e reunides de
comissoes, representa um fundamental canal entre a populagdo e o governo municipal. Assim
deve ser o principal instrumento para que o cidaddo se faca ser ouvido em suas demandas e

ideias.

Estrutura organizacional da Cdmara Municipal

1- Orgdos Politicos:

1.1- Mesa Diretora

1.2- Gabinete da Presidéncia

1.3- Plenario

1.4- Colégio de Lideres

1.5- Gabinete de Vereadores

2- Orgdos Administrativos:

2.1- Controladoria Interna

2.2- Procuradoria Juridica

2.3- Diretoria Administrativa

2.3.1- Setor de Imprensa, Producdo Grafica e Cerimonial;
2.3.2- Setor de Pessoal e Informdtica;

2.3.3 Setor de Tesouraria e Contabilidade;

2.3.4- Setor de Compras, LicitagBes, Protocolo, Almoxarifado e Patrimonio.

2.4- Ouvidoria
Comissoes

Cabe as Comissdes Permanentes estudar as proposicdes e os assuntos encaminhados para
exame, manifestando sobre eles sua opinido ao Plendrio, apds aprecia¢do do projeto. De acordo

o Novo Regimento Interno, aprovado em 2017, as Comissdes sao:
Permanentes:

| - Legislacao, Justica e Redacao;



Il - Financgas, Orcamento e Tributos;

lIl — Obras, Politica Urbana, Servicos Publicos, Administracdo e Seguranca Publica;

IV — Educacao, Cultura, Ciéncia, Desporto, Turismo e Lazer;

V - Saude, Meio Ambiente, Combate as drogas e Combate ao cancer;

VI - Direitos Humanos e Sociais, Defesa do Consumidor, Defesa de pessoas com deficiéncia;

VII - Politica Rural, Agropecuaria, Industria, Comércio, Trabalho, Desenvolvimento Econémico e
Sustentavel, Micro e pequenas empresas;

IX - Etica e de Decoro Parlamentar

Temporarias:

Sao criadas para tratar de assunto especifico, alheios a competéncia das permanentes, que se
extinguem quando nao instaladas no prazo regimental, ao término da legislatura, ou antes,

guando alcancado o fim a que se destinam ou expirado seu prazo de duracao.

Iniciativas da Camara Municipal

Uma iniciativa da Camara Municipal é a Escola do Legislativo Paulo Sérgio de Morais. Com a
finalidade principal de promover a capacitacdo de seus servidores, a Escola da Camara
Municipal de Patrocinio tem, além de outros pontos, como objetivo especifico de desenvolver
acdes de educacdo para a cidadania, visando a aproximacdo da sociedade ao parlamento
municipal, desenvolver programas e atividades especificas objetivando a formacdo e a
gualificacdo de liderancas comunitarias e politicas, e informar e capacitar a comunidade em
temas afins as atividades institucionais do Poder Legislativo. Estes atos servem para fortalecer o
Poder Legislativo, valorizando a participacdo popular e o verdadeiro exercicio da cidadania,
constituindo mecanismos que diminuem a distancia entre representantes e representados e

consolidando de fato a governanca democratica.

Uma outra iniciativa da Camara é a criacdo dos canais de Ouvidoria dela. Nela, se podem ouvir a
populacdo através de uma denuncia, reclamacdo, solicitacdo, elogio ou sugestdo. Este canal é
de facil acesso da populacdo, uma vez que o cidaddo pode utilizar-se de um 0800, canal de
internet ou pessoalmente para relator o seu pedido. O caminho encurta a distdncia das

necessidades populacional de Patrocinio e os pares da casa.

A CMP utiliza meios de comunicacdo para divulgar as informacbes pertinentes ao processo

parlamentar, licitatdrios e organizacionais que envolvem a Camara Municipal: site oficial, pagina



no Facebook, TV Legislativa (realiza as transmissdes ao vivo das reunides plenarias e eventos
solenes), portal da transparéncia, para acesso a informacdo e Didrio Oficial da Associacdo dos

Municipios Mineiros.

s

E importante salientar que a CMP busca através das acBes e dos projetos a difusdo da

necessidade da participacao popular sobre temas de interesse da sociedade.

Problemas de Comunicacdo

Existe uma baixa participacdo popular nos atos da Camara Municipal, quer seja pelas reunides
dos vereadores, pela Ouvidoria, pelos meios da Escola do Legislativo ou por qualquer outro
meio de atuacdo dos vereadores e servidores. Lembrando que as reunides sdo apenas uma vez
por semana e mesmo com equipamentos profissionais, utilizando de meios bem publicos como

o Youtube para transmitir as reunides, o acesso é pouco.

O trabalho dos vereadores, ainda que didrio é dito pela populagdo como muito dispendioso pelo
salario recebido. Os atos praticados pelos politicos da Casa muitas vezes sdo distorcidos pelos
meios de comunicacdo local e também por interpreta¢des erradas da populagdo. Como ndo
acompanham as votagdes regularmente, os cidaddos da cidade atribuem uma votacdo diversa

daquela que o vereador fez.

Como geralmente nao é buscado pela populacdo a real intengdo de votos dos vereadores, muita
informacdo é distorcida. Praticamente todos os atos dos vereadores desenvolvem em prol da

Camara, tanto em plenario, quanto em seu gabinete ndo é totalmente entendido pelas pessoas.

Ha também vdrias criticas de como sado feitas as reunides, o modo de conduc¢do de trabalho,
uma vez que se tem uma grande deficiéncia de conhecimento de tal atuacdo. Muitos eleitores

guestionam a forma das reunides plenarias.

Objetivos da Comunicacado

Diante dos problemas citados, faz-se necessaria uma politica de esclarecimento dos trabalhos
da Camara Municipal e dos edis da cidade, bem como o trabalho de valorizacdo da imagem e
credibilidade do Poder Legislativo e dos vereadores. A atuacdo da publicidade deve chegar aos
praticamente 50 bairros e 4 distritos e para os quase 100 mil habitantes, observando todo o
tipo de perfil populacional da cidade. As acdes publicitdrias devem lembrar dos meios para que

a populagcdao tenha uma informacao clara e sem erros, tanto das reunides ordindrias e



extraordinarias, quanto aos atos dos vereadores, respeitada a vedacdo de promocdo pessoal. A
comunica¢ao deve aumentar o interesse e a participagdao popular nas reunides e agdes

promovidas pela Camara Municipal.

Campanha

As empresas participantes do processo licitatorio precisam criar (simular) uma campanha
institucional devidamente titulada para atender os objetivos apresentados, com um orcamento
estimado em RS$60.000,00 (sessenta mil reais) em um periodo de veiculacdo de 30 (trinta) dias.
A intencdo da campanha deve ser a de mostrar a populacdo de Patrocinio os atos institucionais

dos vereadores, projetos votados, encurtando os lagos entre populagdo e vereadores.
As campanhas deverdao demonstrar:

1) Capacidade executiva financeira, considerando os recursos previsto para o contrato e

evidenciado num plano simulado de distribuicdo de pecas publicitarias;

2) Foco no cidaddo, considerando que o publico alvo é o cidaddo patrocinense em seus

diferentes perfis (sociais, econémicos, culturais);

3) Inteligibilidade social, de modo que a linguagem e as estratégias facam sentido para quem as

recebe, levando em consideracdo a segmentacao do publico-alvo;

4) As midias utilizadas na campanha institucional deverdo envolver veiculos impressos (jornais,
revistas e/ou outdoor), veiculos online (Hotsites, banners ou anuncios), midias sociais
(Instagram, Facebook e Youtube) e veiculos eletronicos (radio ou TV), podendo a empresa

participante sugerir e apresentar outras pegas.



ANEXO VIII
MODELO DE DECLARAGAO DE NAO POSSUIR NENHUM FATO IMPEDITIVO

LICITACAO PREGAO PRESENCIAL EDITAL N° 1/2023
PROCESSO N2. 12/2023

MODALIDADE: Tomada de pregos

TIPO: Melhor Técnica Por Item

Para fins de participacdo na Licitacdo a que se refere ao Processo n? 12/2023 - Edital n®
1/2023, modalidade Tomada de pregos, cujo objeto é PRESTACAO DO SERVICO DE
PUBLICIDADE PRESTADOS NECESSARIAMENTE POR AGENCIA DE PROPAGANDA PARA AS
CAMPANHAS E PROPAGANDAS DA CAMARA MUNICIPAL DE PATROCINIO, DECLARO, sob as
penas da Lei, que até a presente data, inexistem fatos impeditivos da participacdo no presente
procedimento licitatério, estando ciente da obrigatoriedade de declarar qualquer ocorréncia

posterior.

- MG, de de

Nome e assinatura de representante legal da empresa
Nome e endereco da empresa
CNPJ

OBS: Este modelo devera ser copiado na forma e na integra, em papel timbrado da empresa.



ANEXO IX
MODELO DE DECLARACAO DE QUE NAO EMPREGA MENORES EM SEU QUADRO DE
FUNCIONARIOS

LICITACAO PREGAO PRESENCIAL EDITAL N° 1/2023
PROCESSO Ne¢. 12/2023

MODALIDADE: Tomada de pregos

TIPO: Melhor Técnica Por Item

Para fins de participagdo na Licitacdo a que se refere ao Processo n° 12/2023 - Edital n2 1/2023,
modalidade Tomada de pregos, cujo objeto é PRESTACAO DO SERVICO DE PUBLICIDADE
PRESTADOS NECESSARIAMENTE POR AGENCIA DE PROPAGANDA PARA AS CAMPANHAS E
PROPAGANDAS DA CAMARA MUNICIPAL DE PATROCINIO, DECLARO, sob as penas da Lei, que a
pessoa juridica que a esta declaragdo subscreve, ndo possui no seu quadro de Pessoal, menor
de 18 (dezoito) anos em trabalho noturno, perigoso ou insalubre conforme o disposto no art. 7°,
inciso XXXIIl, da Constituicdo Federal, ou menor de 14 (quatorze) anos em qualquer trabalho,

salvo na condicdo de aprendiz.

- MG, de de

Nome e assinatura de representante legal da empresa
Nome e endereco da empresa
CNPJ

OBS: Este modelo devera ser copiado na forma e na integra, em papel timbrado da empresa.



ANEXO X
MINUTA DO CONTRATO

Minuta de instrumento contratual para a
PRESTACAO DO SERVICO DE PUBLICIDADE
PRESTADOS NECESSARIAMENTE POR AGENCIA
DE PROPAGANDA PARA AS CAMPANHAS E
PROPAGANDAS DA CAMARA MUNICIPAL DE
PATROCINIO, que entre si celebram a CAMARA
MUNICIPAL DE PATROCINIO e XXX.

CLAUSULA | - DAS PARTES E DOS FUNDAMENTOS
1.1 - DA CONTRATANTE

CAMARA MUNICIPAL DE PATROCINIO, inscrita no CNPJ sob o n? 22.223.978.0001-55, com sede
na Praca Olimpio Garcia Brand&do, n? 1488, nesta cidade de Patrocinio/MG, CEP 38.747-050,
representada por seu Presidente, o vereador LEANDRO MAXIMO CAIXETA, brasileiro, solteiro,

inscrito no CPF/MF sob o n2 xxx.
1.2 - DA CONTRATADA

XXX, inscrita no CNPJ/MF n2 xxx, com sede na Xxx n2 xxx, bairro xxx, na cidade de xxx/xx, CEP

XXX, neste ato representada pelo sécio proprietario, o Sr. XXX, inscrito no CPF/MF sob o n2 xxx.
1.3 - DOS FUNDAMENTOS

A presente contratacdo decorre do Processo Administrativo Licitatorio n? 12/2023 - Tomada de
Preco Edital n2 1/2023, e se regera por suas cldusulas, aplicando-lhe, supletivamente, os
principios da teoria geral dos contratos e disposi¢cdes de direito privado e também se regera
pela legislacdo geral e especifica pertinente, em principalmente pelo § 12 do art. 37 da

Constituicdo Federal de 1988, pela Lei Federal n? 12.232, de 29 de abril de 2010, e pela Lei



Federal n? 8.666, de 21 de junho de 1993, e, ainda, pelas normas que regem a atividade de
publicidade e propaganda, a saber, a Lei Federal n? 4.680, de 18 de junho de 1965, e o Decreto
Federal n2 57.690, de 12 de fevereiro de 1966.

CLAUSULA Il - DO OBJETO

O presente instrumento tem por objeto a PRESTACAO DO SERVICO DE PUBLICIDADE
PRESTADOS NECESSARIAMENTE POR AGENCIA DE PROPAGANDA PARA AS CAMPANHAS E
PROPAGANDAS DA CAMARA MUNICIPAL DE PATROCINIO.

CLAUSULA Il - DO PRAZO, DO VALOR DO CONTRATO E DO PAGAMENTO
3.1-DO PRAZO

3.1.1 - O prazo de duracdo do contrato contar-se-a da data de sua assinatura até 12 (doze)

meses.

3.1.1.1 - O Contrato podera ser prorrogado nos termos do artigo 57, inciso Il da Lei Federal n2
8.666, de 21 de junho de 1993, ou alterado conforme o artigo 65 do mesmo Estatuto Juridico,

desde que satisfeitas as exigéncias legais e regulamentares previamente justificadas.

3.1.2 - A Contratada assumird integral responsabilidade pela boa execucdo e eficiéncia dos
servicos que efetuar, pelo fornecimento de equipamentos, materiais, mao-de-obra e
instala¢des, assim como pelo cumprimento dos elementos técnicos fornecidos pela Contratante

ou terceiros.
3.2-DO VALOR

3.2.1 - O valor global estimado do presente Contrato para efeito de empenho serd de RS

3.2.2 - Todos os encargos sociais e fiscais, taxas e emolumentos, que recairem sobre o Contrato

correrdo a conta da Contratada.

3.2.3 - A empresa propde o desconto de % ( ), que sera

concedido a Camara incidente sobre os custos internos de producdo da empresa, apurados em
relagdo & TABELA DO SINDICATO DAS AGENCIAS DE PROPAGANDA DO ESTADO DE MINAS
GERAIS.



3.3 - DO PAGAMENTO

3.3.1 - Alicitante fard mensalmente requerimento solicitando o pagamento, anexando relatério
com todas as acbes do més anterior a que se refere o pagamento solicitado, os documentos
que comprovam o atendimento do art. 14 da Lei n? 12.232/10 e a respectiva nota fiscal
acompanhada de todos os comprovantes de veiculagdo e/ou contratacdes com terceiros,

considerando que:

a) as solicitagBes de servicos serdo feitas via documento formal, o qual serad analisado a fim de
receber aprovacado formal pela Assessoria de Imprensa da Camara e autoridade competente;

b) sempre que possivel os relatérios devem conter o valor devido ao veiculo de sua tabela de
precos, da descricdo dos descontos negociados e dos pedidos de insercdo correspondentes,
bem como o relatdrio de checagem de veiculacdo a cargo da empresa independente, sendo que
em caso de ndo apresentacdo a agéncia deverad justifica-la;

c) para a remuneracdo da Contratada, no que diz respeito a Comissdo sobre eventual veiculacdo
de material produzido pela mesma, serdo considerados a Lei n? 4.680/65 e os Decretos n2
57.690/66 e n? 4.563/02, de forma que a Contratada serd remunerada exclusivamente pelos
veiculos de divulgacao;

d) os frutos dos planos de incentivos eventualmente concedidos pelos veiculos de divulgac¢do
para todos os fins de direito constituem receita prépria da Contratada, nos termos do disposto

no art. 18 da Lei n? 12.232/10.

3.3.2 - Quinzenalmente, até o ultimo dia do més, a Assessoria de Imprensa da Camara efetuara

o levantamento dos servicos realizados e aprovados naquele periodo.

3.3.3 - A apuragdo do servico executado deverd corresponder a um periodo inferior ao

estabelecido no item 3.3.1 somente no caso de suspensdo temporaria dos servicos.

3.3.4 - Os pagamentos serdo efetuados até o 302 (trigésimo) dia do més subsequente ao da

apuracdo, apds cumpridas as formalidades legais anteriores, inclusive aquelas que comprovam
o atendimento do art. 14 da Lei 12.232/10, e serdo mediante depdsito bancario em conta

corrente indicada pela Contratada.



3.3.4.1 - O valor do levantamento serd atualizado a partir do primeiro dia do segundo més
subsequente ao periodo medido, até a data do seu efetivo pagamento, mediante utilizacdo do

INPC/FGV ou outro indice oficial que vier a substitui-lo.
3.3.5 - O pagamento somente sera liberado mediante a apresentagao pela Contratada da:

a) respectiva Fatura e Nota Fiscal;

b) copia de Certiddo de Regularidade perante o Fundo de Garantia por Tempo de Servico
(FGTS), expedida pela Caixa Econdmica Federal;

c) demonstracdo do valor devido ao veiculo, de sua tabela de precos, da descricdo dos
descontos negociados e dos pedidos de inser¢do correspondentes, bem como de relatério de
checagem de veiculacdo, a cargo de empresa independente;

d) InformacBes sobre a execucdo do contrato, com os nomes dos fornecedores de servicos
especializados e veiculos, com os valores totais separados por cada tipo de servico de

fornecedores e de cada meio de divulgacao.
CLAUSULA IV - DA DOTAGCAO ORCAMENTARIA

As despesas resultantes deste contrato ocorrerdo a conta da dotacdo orcamentaria, abaixo

descrita, bem como das que a substituirem nos exercicios subsequentes:

01.01.01.01.01.031.0001.00.2001.3.3.90.39.680015000000000 - Servigos de Publicidade e

Propaganda
CLAUSULAV - DAS OBRIGACGES DA CONTRATADA

5.1 - S3o obrigacGes da Contratada, além de outras decorrentes da natureza do Contrato,

inclusive das constantes do Projeto Basico, as descritas nos subitens abaixo.

5.1.2 - Manter durante o periodo de, no minimo, 5 (cinco) anos apds a extingdo do Contrato

acervo comprobatério da totalidade dos servicos prestados e das pecas publicitarias produzidas.

5.1.3 - Atender as exigéncias contidas no art. 14 e §§ da Lei 12.232/10. A sessdo publica a que
se refere o §22 do art. 14 da lei em comento sera realizada na sede da Contratada sob a

fiscalizacao de representantes designados pela Camara Municipal de Patrocinio.



5.1.4 - A Contratada sé poderd reservar e comprar espaco ou tempo publicitario de veiculos de
divulgagao, por conta e por ordem de seus clientes, se previamente os identificar e tiver sido

por eles expressamente autorizada.

5.1.5 - Responder pela correcdo e qualidade dos servicos, ainda que autorizada sua execugdo

por terceiros, observadas as normas éticas e técnicas aplicaveis.

5.1.6 - Submeter a Assessoria de Imprensa da Camara Municipal os trabalhos a serem

executados com os respectivos custos, para autorizagdo e aprovagao.

5.1.7 - Apresentar plano de avaliacdo dos resultados, planejamento de midia e definicao do

impacto total desejado e de frequéncia de veiculacdo necessdria de cada campanha.

5.1.8 - Indicar por escrito um representante para em seu nome coordenar a execuc¢dao dos

servicos, com poderes para deliberar sobre as questdes relacionadas com o presente Contrato.

5.1.9 - Alocar os recursos materiais e humanos necessarios a execuc¢do dos servicos, assumindo
integral e exclusiva responsabilidade sobre todos e quaisquer Onus trabalhistas e

previdencidrios.

5.1.10 - Responsabilizar-se por qualquer infracdo ao direito de uso de ideias, métodos ou
processos legalmente protegidos, respondendo por eventuais indenizagbes, referentes aos

servicos por ela prestados ou administrados.

5.1.11 - Responder por eventuais danos causados a Contratante e a terceiros, decorrentes de
culpa ou dolo de seus prepostos na execucdo de servicos contratados, cumprindo-lhe, quando
envolvidos terceiros, promover em seu proprio nome e as suas expensas as medidas juridicas

ou extrajudiciais necessarias.

5.1.12 - Transferir para a Contratante os direitos autorais relativos aos produtos de
comunicacao e outros abrangidos pelo objeto do presente Contrato, inclusive as pecas

publicitarias, respeitada a legislacdo pertinente.

5.1.13 - Responsabilizar-se pelas despesas decorrentes dos encargos sociais, previdenciarios,
tributarios, referentes ao pessoal responsavel pela execu¢do dos servicos, despesas com

deslocamentos, equipamentos e quaisquer outras que incidam sobre o objeto do contrato.



5.1.14 - Responsabilizar-se pela execucdo dos servicos objeto da Licitacdo, sob a supervisdo e

coordenacdo da Assessoria de Imprensa da Camara Municipal de Patrocinio.

5.1.15 - Subsidiar com as informacdes necessarias a publicacdo, trimestral, do montante das
despesas com publicidade, pagas ou contratadas naquele periodo, com a empresa contratada,

conforme a Constituicdo de Minas Gerais (art. 17, paragrafo Unico).

5.1.16 - Ndo ceder ou transferir o contrato, total ou parcialmente, a qualquer pessoa fisica ou
juridica, nem subcontratar total ou parcialmente os servicos dele decorrentes, sem a prévia

autorizacdo da Camara Municipal de Patrocinio.

5.1.17 - Aceitar a instrucdo ou fiscalizacdo dos servicos por parte da Camara Municipal de
Patrocinio, especialmente quanto a qualidade e eficiéncia dos mesmos, devendo fornecer as
informacdes que Ihe forem solicitadas, ndo se eximindo, em decorréncia da fiscalizacdo, de sua

responsabilidade pela prestacdao dos servigos contratados.
CLAUSULA VI - DAS OBRIGAGOES DA CONTRATANTE
6.1 - S3o obrigacdes da Contratante:

6.1.1 - Efetuar pagamento a Contratada no prazo fixado neste Contrato apds a entrega da Nota

Fiscal, de conformidade com as autoriza¢des expedidas.
6.1.2 - Fiscalizar a execucao do Contrato.
CLAUSULA VII - DAS MODIFICAGOES E/OU ALTERACOES

Qualquer modificacdo de forma ou quantidade (acréscimo ou reducdo) do objeto deste
Contrato poderd ser determinada pela Contratante mediante assinatura de Termos Aditivos,

observadas as normas legais vigentes.
CLAUSULA VIII - DA FISCALIZACAO E ACOMPANHAMENTO DO CONTRATO

Compete a Assessoria de Imprensa da Camara Municipal de Patrocinio, em nome da

Contratante, acompanhar e fiscalizar a execucdo do presente Contrato através de seus técnicos.

CLAUSULA IX - DAS PENALIDADES



9.1 - Em caso de descumprimento das obrigacBes contraidas neste instrumento, a Contratada
ficard sujeita as penalidades previstas nos Secdes | e Il, do Capitulo IV, da Lei n2 8.666/93,
artigos 81 e 86 a 88, a critério da autoridade competente, na forma prevista nos subitens

seguintes.
9.1.1 - Adverténcia.
9.1.2 - Multa, nas condicdes abaixo:

a) 0,05% (cinco centésimos por cento) calculada sobre o valor total do Contrato, incluindo-se os
aditamentos, por dia que exceder a data de conclusdao de cada etapa dos servicos conforme
previsto na Ordem de Servico especifica;

b) 5,0% (cinco por cento) calculada sobre o valor total do Contrato, incluidos os aditamentos, no
caso de desobediéncia de ordens escritas ou infringéncias de qualquer clausula ou condicdo
contratual para a qual nao esteja prevista multa especial ou, ainda, no caso de reincidéncia de
atraso especificado na alinea anterior;

c) 5,0% (cinco por cento) calculada sobre o valor total do Contrato, incluidos os aditamentos, na
hipdtese da sua rescisdo por motivo imputado a Contratada;

d) 5,0% (cinco por cento) calculada sobre o valor total do Contrato, na hipétese da recusa

injustificada em assinar o contrato.

9.1.3 - Suspensdo temporaria do direito de licitar e contratar com a Camara por prazo nao

superior a 02 (dois) anos;
9.1.4 - Declaracdo de inidoneidade para licitar e contratar com o setor publico;
9.1.5 - Em qualquer caso, garantir-se-a a Contratada a ampla defesa.

9.1.6 - As multas lancadas pela Camara Municipal serdo deduzidas diretamente dos créditos que

a Contratada tiver em razao da presente licitacado.
CLAUSULA X - DA RESCISAO

10.1 - A rescisdo do presente Contrato poderd ocorrer conforme descrito nos subitens abaixo.



10.1.1 - Determinada por ato motivado da Camara Municipal, apds processo regular,
assegurado o contraditorio e ampla defesa, nos casos do artigo 78, incisos | a XIl e XVIl da Lei de

LicitacOes.

10.1.2 - Amigavel, por acordo entre as partes, reduzida a termo no processo de licitagdo, desde

gue haja conveniéncia para a Cdmara Municipal.
10.1.3 - Judicial, nos termos da legislacao.

10.2 - No caso de rescisdo do Contrato, ficard suspenso o pagamento a Contratada até que se

apurem eventuais perdas e danos.
CLAUSULA XI - DO FORO

11.1 - Fica eleito o Foro da Comarca de Patrocinio para dirimir as duvidas referentes a este

Contrato, com renuncia expressa de qualquer outro;

E, por estarem justos e contratados, os representantes das partes assinam o presente
instrumento, na presenca das testemunhas abaixo, em 02 (duas) vias de igual teor e forma para

um so efeito.

Patrocinio-MG, _ de de 2023.

CONTRATANTE CONTRATADA
Camara Municipal de Patrocinio
Leandro Maximo Caixeta

Testemunhas:

1) - 2)-




